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"Serangkaian tindakan
komunikasi yang terencana,
dengan tujuan menciptakan
efek tertentu kepada
sejumlah besar khalayak
yang dilakukan secara
berkelanjutan pada kurun
waktu tertentu" ( Rogers dan
Storey)

Definisi



Presentations are communication tools

that can be used as demonstrations,

lectures, speeches, reports, and more.
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Tindakan dibuat untuk menciptakan efek

Triple A3
Awareness (sadar),

Attitude:( simpati, peduli) 
Action: dampaknya variatif ada yg sekali jadi

(ikut vaksin, donor darah, ada yg
berkelanjutan (pola hidup sehat bersih, pakai

helm, ice bucket challenge untuk ALS)

Kurun Waktu Tertentu

Jumlah Khalayak sasaran besar namus spesifik

Komunikasi dilakukan secara terorganisasi



"Kampanye yang sukses selalu
beranjak dari riset dan

perencanaan yang detail"

Hal utama yang harus
diperhatikan:

Tujuan (Goals)
Pesan (Messages)

Khalayak (Audience)





Pesan
Ada irisan kepentingan dengan khalayak
(cenderung tertarik pada pesan yg sesuai kebutuhan)

Ringkas, Jelas, Memorable, Reasonable dan
Readable

Etis dan kongkrit sesuai permasalahan

Repetisi, Konsistensi, Segmentasi

Persuasif



Pilih Komunikator yang
kredibel

Keterpercayaan

Keahlian

Daya Tarik

Case : dr. Reisa Vs
Hadi Pranoto



Khalayak



JENIS
KAMPANYE

Product Oriented Candidate Oriented ideological Oriented PR Oriented (?)
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