
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

PENGARUH IKLAN TELEVISI PRODUK INDOMIE GORENG VERSI GORENG 

SEMANGATMU TERHADAP BRAND LOYALTY 
 

(Survei pada warga Menteng Dalam Tebet RW.010 Jakarta selatan) 
 
 
 
 
 
 

SKRIPSI 
 

 Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh Gelar Sarjana 
 

Strata Satu (S1) pada Program Studi Ilmu Komunikasi Konsentrasi Advertising 
 
 
 
 
 
 

Oleh: 
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