PENGARUH PENGGUNAAN SOCIAL MEDIA MARKETING
INSTAGRAM TERHADAP REPURCHASE INTENTION

(Survei Kepada Followers Akun Instagram @bro.do)

SKRIPSI
Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat dalam Memperoleh Gelar

Sarjana Strata 1 (S1) Program Studi lImu Komunikasi Konsentrasi

Advertising
Oleh :
Nama : Rahmat Bagus Setiawan
NPM : 2017140253
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