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ABSTRAK 

Indonesia’s Next Top Model adalah program acara yang tayang di NET TV. 

Para model berlomba untuk menjadi Top Model selanjutnya yang akan mendapatkan 

hadiah uang ratusan juta rupiah, satu unit mobil, serta kesempatan bergabung dengan 

agensi model internasional. Tujuan dari penelitian ini adalah mengukur Minat 

Menonton yang melihat Program Acara Indonesia’s Next Top Model NET TV. Teori 

yang digunakan Program Acara yaitu Pesan, Komunikan, Efek. Serta elemen dari 

Minat Menonton meliputi Attention, Interest, Desire, Decision, Action. Dalam 

Pendekatan dalam penelitian ini adalah kuantitatif, metode survei. Teknik 

pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner. Pengambilan sampel 

menggunakan teknik Probability Sampling. Data yang terkumpul kemudian diolah 

menggunakan SPSS versi 23 untuk mendapatkan perhitungan yang akurat. Hasil 

kesimpulan bahwa Program Acara Indonesia’s Next Top Model NET TV memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap Minat Menonton dengan nillai t-hitung (11,107) > 

t-tabel (1,293). Dengan persentase Program Acara memiliki pengaruh terhadap Minat 

Menonton sebesar 65,1% sementara sisanya 34,9% dipengaruhi oleh faktor lain.  
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