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ABSTRAK 

Kreatifitas menjadi kunci suksesnya iklan sebuah produk. Seperti iklan Supermi 

Nutrimi yang memiliki daya tarik bagi konsumen yang menyukai mie instan yang 

sehat. Tujuan dari penelitian ini untuk mengukur daya tarik iklan yang dilakukan 

Supermi Nutrimi versi “Dapet Baiknya Dapet Enaknya” terhadap konsumen, 

brand awareness Supermi Nutrimi versi “Dapet Baiknya Dapet Enaknya” 

terhadap konsumen, pengaruh daya tarik iklan Supermi Nutrimi versi “Dapet 

Baiknya Dapet Enaknya” di televisi terhadap brand awareness. Teori yang 

digunakan adalah daya tarik iklan meliputi meaningful, believable, dan distinctive 

serta brand awareness meliputi brand recognition, brand recall, dan top of mind. 

Pendekatan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan metode survey. Teknik 

pengumpulan data dengan menyebarkan kuesioner yang diberikan kepada 83 

responden pada warga RT. 01 dan RT. 05 Pondok Ranji, Tang-Sel. Pengambilan 

sampel menggunakan teknik Purposive Sampling. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa pengaruh Daya Tarik Iklan Supermi Nutrimi terhadap Brand 

Awareness secara keseluruhan responden merespon setuju dari semua pernyataan 

Y di kuesioner penelitian, dan besarnya pengaruh Daya Tarik Iklan Supermi 

Nutrimi memiliki hubungan positif dan kuat sebesar 0,571 terhadap Brand 

Awareness pada warga RT. 01 dan RT. 05 Pondok Ranji, Tang-Sel dengan 

presentase Daya Tarik Iklan mempengaruhi Brand Awareness sebesar 57,1% 

sementara sisanya 42,9% dipengaruhi oleh faktor lain.   
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