
 
 
 
 



 
DAFTAR LAPORAN PERKULIAHAN 

DIISI OLEH DOSEN 
 
 

Nama Matakuliah : Strategic Brand Communication 
Kelas   : A 
Hari   : Jum’at jam 13.00 – 15.30 
Dosen   : Dr. Oktaviana Purnamasari, M.Si. 

 
KULIAH 

KE: 
TGL DARI JAM S/D 

JAM 
MATERI PERKULIAHAN YANG 

DIBAHAS 
KETERANGAN (Bila ada 

dan Tanda Tangan Dosen) 

 21 Februari 
2020 

13.00-15.30 1. Pengantar Strategic Brand 
Communication 
2. Definisi  Brand 
3. Brand vs Produk 
4. Tugas di kelas: Quiz individu 

 
 

Ketua Prodi 
 

 

Ketua Kelas 

 
2 6 Maret 

2020 
13.00-15.30 1. Pentingnya Merek 

2. Peran Merek bagi Produsen  
    dan konsumen 
3. Tiga fungsi merek 

Dosen 

 
Ketua Prodi 

 
 

Ketua kelas 

 
3 13 Maret 

2020 
13.00-15.30 Brand Identity 

1. Pengertian identitas 
merek 

2. Jenis-jenis brand identity 
(logo, tagline, brand 
name) 
 

Dosen 

 
 

Ketua Prodi 
 

 

Ketua kelas 

 
4 20 Maret 

2020 
13.00-15.30 Diskusi: Strategi Branding di masa 

pandemi Covid-19 
Dosen 

 
 

Ketua Prodi 
 

 
 

Ketua Kelas 

 

5 27 Maret 13.00-15.30 Arsitektur Merek Dosen 



2020 1. Pengertian arsitektur 
merek 

2. Jenis-jenis arsitektur 
merek 

3. Perbedaan arsitektur 
merek dengan portofolio 
merek 

 
 

Ketua Prodi 
 
 
 

 
 
 

Ketua Kelas 

 
 
 
 
 

6 3 April 2020 13.00-15.30 
Portofolio Merek 

Peran portofolio merek (lanjutan 
arsitektur merek) 

Dosen 

 
Ketua Prodi 

 
 
 
 
 
 

Ketua Kelas 
 
 

 
 
 
 

7 10 April 
2020 

13.00-15.30 Brand Equity (Ekuitas Merek) 

1. Pengertian Ekuitas Merek 
2. Peran Ekuitas Merek 
3. Sumber Ekuitas Merek 
4. Dimensi Pengetahuan 

Merek 

Dosen 

 
 

Ketua Prodi 
 

 
 

Ketua Kelas 

 

8 21 April 
2020 

13.00-15.30 UTS Dosen 
 

 
Ketua Prodi 

 

 
 

Ketua Kelas 

 

9 24 April 
2020 

13.00-15.30 Model Ekuitas Merek 
1. Pengertian model ekuitas 

merek 
2. Berbagai macam model 

ekuitas merek 

Dosen 

 
 



3. Model Aaker 
4. Brand Asset Valuator 

(BAV) 

Ketua Prodi 

 
 

Ketua Kelas 
 

 
 

10 8 Mei 2020 13.00-15.30 Model Ekuitas Merek ke-2 
1. BRANDZ 
2. Model Resonansi Merek 

(Customer Based Brang 
Equity) 

Dosen 

 
Ketua Prodi 

 

 

Ketua Kelas 

 
11 15 Mei 

2020 
13.00-15.30 Webinar Komunikasi Krisi di Masa 

Pendemi Covid-19 
Dosen 

 
 

Ketua Prodi 
 

 
 

Ketua Kelas 
 

 
12 19 Juni 

2020 
13.00-15.30 Brand Promise 

1. Pengertian Brand Promise 
2. Functional vs Emotional 

Benefit 

Dosen 

 
 

Ketua Prodi 

 

Ketua Kelas 

 
13 26 Juni 

2020 
13.00-15.30 Brand Audit 

1. Pengertian Brand Audit 
2. Proses Manajemen Merek 

Strategis 
3. Brand Audit sebagai 

bagian dari proses 
manajemen merek 
strategis 

4. Empat Langkah Penting 
dalam Manajemen Merek 
Strategis 

Dosen 

 
 

Ketua Prodi 

 
 

Ketua Kelas 

 
14 3 Juli 2020  13.00-15.30 Brand Audit (2) 

1. Perbedaan Audit Merek 
dengan Audit Pemasaran  

2. Proses Audit Merek 
3. Inventaris Merek 

 

Dosen 

 
 

Ketua Prodi Ketua Kelas 



 
 

 
15 6 Juli 2020 13.00-15.30 Review materi untuk persiapan 

UAS 
Dosen 

 
 

Ketua Prodi 
 

 

 

Ketua Kelas 

 

16 17 Juli 2020 13.30-15.15 UAS Dosen 

 
 

Ketua Prodi 

 
 

Ketua Kelas 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
Presensi Mahasiswa 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Nilai Mahasiswa 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Nilai Mahasiswa 
 



 
 


