PENGARUH PROMOSI PENJUALAN ULTRAMILK
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN

(Survei pada fans Stray Kids di Komunitas Whatsapp
@SKZevent_JKT)

SKRIPSI

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Menyelesaikan Studi
Strata Satu (S-1) Pada Program Studi llmu Komunikasi Konsentrasi

Advertising.
Oleh:
Nama : Charrisa Septichia Kirani
NPM : 20200110400075
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