PENGARUH CO-BRANDING AEROSTREET DENGAN

KFC TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
(Survei Pada Followers Akun Instagram @aerostreet)

SKRIPSI
Diajukan Untuk Memenuhi Syarat dalam Memperoleh Gelar
Sarjana Strata Satu (S1) Program Studi Ilmu Komunikasi
Konsentrasi Advertaising

Oleh:
Nama : Hanafi Aldiyanto
NPM : 20200110400038

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JAKARTA
2024
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