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ABSTRAK 

Pemilihan Umum (Pemilu) merupakan salah satu momen penting dalam kehidupan demokrasi di 

Indonesia. Pemilu Indonesia merupakan ekspresi  demokrasi yang sesungguhnya dan sarana bagi 

rakyat untuk mendeklarasikan kedaulatannya atas negara dan pemerintahan Pemilu berdasarkan 

Pancasila dan Undang-Undang Dasar Negara Republik Indonesia Tahun 1945 dan 

diselenggarakan di Negara Kesatuan Republik Indonesia (NKRI) berdasarkan prinsip pemilu yang 

langsung, universal, bebas, rahasia, jujur, dan adil Partisipasi politik dalam negara demokrasi 

menunjukkan bahwa rakyat memenuhi legitimasi tertinggi kekuasaan negara  (kedaulatan rakyat), 

hal ini diwujudkan dalam bentuk partisipasi dalam partai politik demokratis (pemilu) demi 

kesejahteraan rakyat Kelompok pemilih yang sangat menarik untuk diikuti dan dipelajari lebih 

lanjut adalah pemilih pemula atau Pemilih baru adalah pemilih yang baru pertama kali mengikuti 

pemilu, terutama generasi milenial, memiliki peran yang krusial dalam menentukan arah masa 

depan bangsa. Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi pemahaman dan persepsi pemilih 

pemula terhadap proses pemilu, melalui film "Kejarlah Janji". Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam dan analisis 

film "Kejarlah Janji". Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemilih pemula cenderung memiliki 

pemahaman yang terbatas tentang proses pemilu, namun film "Kejarlah Janji" mampu 

membangkitkan kesadaran politik dan memotivasi mereka untuk turut serta dalam pemilu. 
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ABSTRACT 

 

General Elections (Pemilu) are one of the important moments in democratic life in Indonesia. 

Indonesian elections are a true expression of democracy and a means for the people to declare 

their sovereignty over the state and government. Elections are based on Pancasila and the 1945 

Constitution of the Republic of Indonesia and are held in the Unitary State of the Republic of 

Indonesia (NKRI) based on the principle of direct, universal, free elections. , confidential, honest 

and fair Political participation in a democratic country shows that the people fulfill the highest 

legitimacy of state power (popular sovereignty), this is manifested in the form of participation in 

democratic political parties (elections) for the welfare of the people. A very interesting group of 

voters to follow and study Furthermore, novice voters or new voters are voters who are taking 

part in an election for the first time, especially the millennial generation, who have a crucial role 

in determining the future direction of the nation. This research aims to explore the understanding 

and perceptions of novice voters towards the election process, through the film "Kejarlah Janji". 

This research uses a qualitative approach with data collection techniques through in-depth 

interviews and analysis of the film "Kejarlah Janji". The research results show that first-time 

voters tend to have a limited understanding of the election process, but the film "Kejarlah Janji" 

is able to raise political awareness and motivate them to take part in the election. 
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