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STRATEGI PRODUSER PROGRAM “KOK BISA VIRAL” DALAM
MENARIK MINAT PENONTON DINUSANTARATV

ABSTRAK

Setiap staisun televisi menyajikan acara program yang diproduksinya dengan
berbagai macam jenis program agar menarik minat penonton khalayak luas,tak
terkecuali Nusantara TV. Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui strategi
program “Kok Bisa Viral” dalam menarik minat penonton dengan menggunakan
pendekatan kualitatif deskriptif dan teori strategi program yang dikemukakan oleh
Morissan (2008). Data diperolen melalui wawancara dan dokumentasi. Dalam
penelitian ini terdapat key informan dan informan pendukung serta triangulasi
sumber sebagai uji keabsahan data. Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini
merujuk kepada teori dari Morissan, yang memiliki empat aspek manajemen
strategis program siaran, Pertama perencanaan program yang dilakukan oleh
Program "Kok Bisa Viral" di Nusantara TV adalah dengan menggunakan
pendekatan komprehensif dalam upayanya untuk menarik perhatian penonton. Lalu
yang kedua produksi dan pembelian program adalah dengan cara memilih konten
yang up-to-date ditambah dengan membuat produksi langsung dengan
menggunakan video dari YouTube. Dilanjutkan yang ketiga yaitu eksekusi
program, dalam hal ini program “Kok Bisa Viral” melibatkan dan mengevaluasi
preferensi penonton, yang keempat pengawasan dan evaluasi program, program
“Kok Bisa Viral” terus memantau serta mengevaluasi program yang berjalan. Hal
ini dilakukan untuk menjaga agar program tetap relevan dan menarik bagi audiens,
yang diharapkan mampu beradaptasi dengan kebutuhan dan perubahan yang terjadi
di industri penyiaran.
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