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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh konten media sosial Instagram
The Holograil terhadap keputusan pembelian followers akun Instagram
@TheHolograil. Tiga tujuan utama penelitian ini adalah untuk mengetahui konten
Instagram di mata followers akun Instagram @theholograil, mengetahui
keputusan pembelian souvenir The Holograil, dan mengukur pengaruh konten di
akun Instagram terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini didasari oleh teori
konten Instagram dari miles dengan dimensi profil, feed post, Instagram stories,
IGTV/Reels dan teori keputusan pembelian yang mencakup lima tahap:
pengenalan masalah, pencarian informasi, evaluasi alternatif, keputusan
pembelian, dan perilaku pasca pembelian. Penelitian ini merupakan penelitian
kuantitatif dengan metode survei dan teknik pengumpulan data yang menggukan
kuesioner. Populasi penelitian ini adalah followers akun Instagram @theholograil
yang berkomentar pada unggahan dari tanggal 1 Mei sampai dengan 29 Juni 2024
dan telah melakukan pembelian produk souvenir The Holograil, dengan total
populasi sebanyak 154 followers. Sampel penilitian sebanyak 61 responden dipilih
menggunakan metode Probability Sampling dengan teknik Simple Random
Sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten media sosial Instagram
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan koefisien regresi
0.259 dan nilai signifikansi 0. Konten media sosial berpengaruh sebesar 19.4%
terhadap variasi dalam keputusan pembelian, sementara 80.6% dipengaruhi oleh
faktor lain.
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