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ABSTRAK 

Daya tarik dalam periklanan merupakan salah satu strategi pemasaran yang menarik 

minat beli konsumen pada tayangan iklan, sehingga dapat mempengaruhi minat 

konsumen terhadap suatu produk atau jasa yang ditawarkan. Seperti iklan yamaha 

fazzio hybrid-connected yang mempunyai daya tarik bagi konsumen maupun calon 

konsumen pengendara sepeda motor generasi muda. Tujuan penelitian ini adalah daya 

tarik iklan yamaha fazzio hybrid-connected versi “color up your life” di televisi, minat 

beli terhadap yamaha fazzio hybrid-connected, dan adakah pengaruh daya tarik iklan 

yamaha fazzio hybrid-connected di televisi terhadap minat beli followers akun 

instagram @yamahaindonesia. Teori yang digunakan adalah daya tarik iklan meliputi 

meaningful, believable, dan distinctive, serta minat beli meliputi minat transaksional, 

preferensial, referensial dan eksploratif. Pendekatan dalam penelitian ini adalah 

kuantitatif dengan metode survey. Teknik pengumpulan data dengan menyebarkan 

kuesioner secara online melalui google forms kepada 82 responden followers akun 

Instagram @yamahaindonesia. Pengambilan sampel menggunakan teknik probability 

sampling dengan metode simple random sampling. Data yang terkumpul kemudian 

diolah dengan menggunakan SPSS versi 26 untuk mendapatkan perhitungan yang 

akurat. Berdasarkan hasil analisis data diperoleh bahwa daya tarik iklan yamaha fazzio 

hybrid-connected memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli dengan nilai 

thitung (18,474) > ttabel (2,374). Dengan nilai r square 0,811 atau 81,1%, maka 

menunjukkan iklan yamaha fazzio hybrid-connected di televisi berpengaruh terhadap 

minat beli sebanyak 81,1 dan sisanya 18,9 dipengaruhi variabel lain yang tidak diteliti. 
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