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Mata Kuliah WEKOI042329 - Strategic Brand Nama Kelas H
Communication - 3 SKS
Kurikulum 2021 Sistern Kuliah Reguler
Peserta [ 22 [ 45 Kampus Merdeka v
Kapasitas
Karmis, 7 Mar 2024 Pengenalan Brand Communication. Tujuan Roblby Milana, M.LKom, GP301 21 91.30
13:00 - 15:25 rmateri: (1) Memahami konsep dasar Strategi Velda Murdiana, S1Kom,

¢ Brand Communication. (2) Mengetahui pen  M.Si
tingrya komunikasi merek dalam konteks pe
rmasaran. (3) Mengidentifikasi elemen-eleme

n kunei dari sebuah merek. (4) Mengetahui tr

en dan tantangan terkini dalam komunikasi

merek.

Ceramah mengenai Brand Communication.
Diskusi mengenai strategi komunikasi merek
Dove Real Beauty.

2 Karmis, 14 Mar ldentifikasi Target Audiens. Tujuan materi: Ma  Rebby Milana, M.LKom, GP301 15 6522 n
2024 hasiswa marmpu memaharmi (1) Definisi profil | Velda Murdiana, S1Kom,
11:00 - 12:00 target audiens, Karakteristik target audiens, K M.Si

ebutuhan target audiens. (2) Memahami seg
rmentasi, targeting dan positioning. (3) Mema
hami marketing mix atau bauran permasara
n

Ceramah dan diskusi mengenai Target Audie
ns.



3

4

5

Kamis, 21 Mar
2024
11:00 - 12:00

Kamis, 28 Mmar
2024
11:00 - 12:00

Kamis, 4 Apr 2024
11:00 - 12:00

Strategi Branding dan Branding Techniques.
Tujuan materi: Mahasiswa memahami, mam
pu menjelaskan dan mampu mengidentifika
si: (1) Konsep dasar dari strategi branding.
(2) Perbedaan antara brand, branding, dan r
ebranding. (3) Konsep brand positioning dan
pentingnya dalam strategi branding. (4) Kon
sep brand identity dan cara membangunny
a. (5) Konsep brand equity dan pentingnya d
alam memperkuat merek. (8) Berbagai tekni
k branding yang dapat diterapkan dalam str
ategi pemasaran.

Ceramah dan diskusi mengenai Strategi dan
Teknik Branding. Studi kasus mengenai positi
oning, brand identity, brand aquity dan teknik
branding BMW.

Iklan dan Promasi. Tujuan materi: Mahasiswa
mermahami, mampu menjelaskan dan mam
pu mengidentifikasi: (1) Konsep dasar iklan d
an promosi. (2) Jenis-jenis iklan dan promos
i. (3) Tujuan dari iklan dan promesi. (4) Perbe
daan antara iklan dan promosi. (5) Efektivita
s iklan dan promosi beserta contohnya.

Ceramah mengenai iklan dan promosi. Studi
kosus: Analisis dan diskusi tentang iklan dan
promaosi yang efektif di tengah perkembang
an strategi pemasaran yang beragam.

Media Planning. Tujuan materi: Mahasiswa m
ermahami, mampu menjelaskan dan mampu
rmengidentifikasi: (1) Konsep dasar dan penti
ngnya media planning dalarm komunikasi m
erek. (2) Audiens target dan memilih media y
ang sesuai untuk mencapai tujuan komunika

si merek. (3) Proses pembelian media, terma
el manasine dan aualine madiea (4) Manaes

Robby Milana, M.LKam, GP301 19 8261
Velda Murdiana, 5.1.Kom,

M.Si

Robby Milana, M.LKam, GP301 18 78.26
Velda Murdiana, 5.1.Kom,

M.Si

Robby Milana, M.LKom, GP301 n 4783
Velda Murdiana, 5.1.Kom,

M.Si
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Karnis, 25 Apr
2024
13:00 - 15:25

Karmnis, 2 Mei 2024
13:00 - 15:25

Kamis, 9 Mei 2024
13:00 - 15:25

Karnis, 16 Mei
2024
13:00 - 15:25

Pernasaran Digital. Tujuan Materi: Mahasiswa
memahami, mampu menjelaskan dan marm
pu mengidentifikasi: (1) Konsep dasar dan pe
ntingnya pernasaran digital dalam konteks k
omunikasi merek. (2) Strategi permasaran dig
ital yang efektif. (3) Alat dan teknik pemasar
an digital yang efektif untuk memperkuat citr
a merek. (4) Keterampilan dalam mengukur
dan menganalisis keberhasilan kampanye p
ernasaran digital. (5) Peran pemasaran digit
al dalam membangun dan mempertahanka
n kesetinan konsumen terhadop merek.

Cerarnah interaktif mengenai pemasaran di
gital studi kasus: Analisis dan diskusi tentang
permasaran digital Shopee.

Proses Mermbuat Brand Sendiri. Tujuan mater
i: (1) Mahasiswa marmpu Memaharni langkah
-langkah dalam proses pembuatan brand.
(2) Mengidentifikasi tujuan dan nilai-nilai bra
nd, mengidentifikasi target pasar, pembuata
n elernen visual dan penelitian pesaing. (3)
Melakukan pengembangan strategi pemasa
ran dan komunikasi merek.

Ceramah interaktif mengenai proses mernbu
at brand. Studi kasus: Analisis dan diskusi pro
ses pembuatan brand “Tesla.” Pemberian tug
as pembuatan brand sendiri.

UTS (Laporan Membuat Brand)

Pernberian tugas Ujian Tengah Semester. Ba
han pernbelajaran yang telah dibagikan ada
lah Tugas Ujian Tengah Semester

Peran Teknik Kreativitas dalam Pengembang
an Brand. Tujuan materi: 1. Mahasiswa marmp
u memaharni pentingnya kreativitas dalam

Robby Milana, M1LKom, GP301 A
Velda Murdiana, S1LKom,
M.Si

Robby Milana, MLKom, 7
Velda Murdiana, S1LKom,
M.Si

Robby Milana, MLKom, GP301 22
Velda Murdiang, S1Kom,
M.Si

Roblby Milana, MLKom, GP301 22
Velda Murdiana, SLKom,
M.Si

91.30

73.91

95.65

95.65
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12 Karnig, 6 Jun 2024

13

14

15

18

Kamis, 23 Mei
2024
13:00 - 19:25

Karmis, 30 Mei
2024
13:00 - 15:25

13:00 - 15:25

Karmis, 13 Jun
2024
13:00 - 15:25

Kamis, 20 Jun
2024
13:00 - 15:25

Kamis, 27 Jun
2024
13:00 - 15:25

Karnis, 11 Jul 2024
13:30 - 15:00

Brainstorming dan laporan mengenai ide-id
e kratif dari brand terkenal.

Pernbuatan tugas dan presentasi.

Pada akhir pertemuan ini, mahasiswa dihara
pkan mampu: 1. Memahami konsep dan pent
ingnya integrasi komunikasi merek. 2. Menga
nalisis berbagai kanal komunikasi dan alat y
ang digunakan dalam komunikasi merek. 3.
Merancang strategi komunikasi merek yang t
erintegrasi dengan baik. 4. Mengevaluasi efe
ktivitas strategi kornunikasi merek yang telah
diterapkan.

1. Ceramah mengenai "Integrasi Komunikasi
Merek.” 2. Analisis dan diskusi mengenai Inte
grasi Komunikasi Pepsodent. 3. Tugas: Mahas
iswa diminta untuk merancang kampanye k
ormunikasi merek yang terintegrasi untuk pro
duk kesehatan.

Brarnd Equity. Tujuan materi: 1. Mahasiswa me
mahami konsep dasar dari brand equity. 2. M
ahasiswa mampu menjelaskan komponen-k
omponen utama dari brand equity. 3. Mahasi
swa dapat menganalisis pentingnya brand e
quity dalam kormunikasi merek strategis.

1. Ceramah : Penjelasan teori dan konsep das
ar brand equity. 2. Tanya jowab dan diskusi.
3. Studi Kasus : Analisis studi kasus nyata dari
brand yang berhasil membangun brand equ
ity kuat (Apple, Starbucks, dan Gojek).

Etika dalam Komunikasi Merek. Tujuan mater
i 1. Mermahami kensep & prinsip dasar etika d
alam komunikasi merek. 2. Mengidentifikasi p
raktik kemunikasi merek yang etis dan tidak

atis 3 Menaanalisis damnok dord oraktik kom

Branding/Rebranding Merek Klien. Tujuan ma
teri: 1. Memahami konsep dasar branding da
n rebranding. 2. Mengidentifikasi perbedaan
antara branding dan rebranding. 3. Mampu
menyusun strategi branding dan rebranding
untuk merek klien. 4. Menilai kasus-kasus nya
ta dari branding dan rebranding. 5. Mengapli
kasikan teori branding dan rebranding dala
m studi kasus praktis.

Ceramah dan diskusi bagaimana melakukan
branding atau rebranding merek klien.

Panduan Penulisan Laporan Project Brandin
a/Rebranding.

1. Ceramah. 2. Diskusi.

Tugos Laporan Project Branding [Rebranding

Penugasan. Bahan pembelajaran yang telah
dibogikan adalah Tugas Laporan Project Bra
nding/Rebranding

Robby Milana, M.Kom,
Velda Murdiana, 5.1.Kom,
M.Si

Robby Milana, M.1.Kom,
Velda Murdiana, 5.1.Kom,
M.Si

Robby Milana, M.L.Kom,
Velda Murdiana, 5.1.Kom,
M.Si

Robby Milana, M..Kom,
Velda Murdiana, 5.1.Kom,
M.Si

Robby Milana, M..Kom,
Velda Murdiana, S..Kom,
M.Si

Robby Milana, M.1Kom,
Velda Murdiana, S..Kom,
M.Si

Robby Milana, M.LKom,
Velda Murdiana, S..Kom,
M.Si

GP301

GP301

GP30

GP301

GP3N

19

9

20

20

21

20

23

8261

39.3

86.96

86.96

91.30

B86.96

100.00
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Mata kuliah - Strategic Brand Communication Mama Kelas
Kelas / Kelompok :
Kode Mata kuliah - WK01042329 SKS
UJIAN TENGAH| UJIAN AKHIR ]
No NPM Nama Mahasigwa T{l;;;::s SEMESTER | SEMESTER | Nilai | Grade | Lulus 5:;219
B (30%) (40%) :
1 2017140134 DAFFA AULIA FALAH 75.00 50.00 5.00 80.50 A- v
2019140048 HAFIDZ FIRGIAWAN 5.00 85.00 50.00 33.00 A- v
2019140122 RIFQI WIDYAN FARHAN| 85.00 85.00 50.00 53.00 A- v
MUHAMMAD FAHMI
4 2019140124 LEDUL JABEAR 0.00 0.00 0.00 0.00 E
5| 2020010400071  [FTHALLAHRAJA 5.00 85.00 50.00 33.00 A- v
FAJARI
6 | 20210110400005 |AMANDA NOVIYANTI 90.00 85.00 20.00 88.50 A v
ALMA ANINDITHA
7| 2021011040000 |0 90.00 90.00 90.00 90.00 A J
FITALIA BUNGA
8| 2021010400016 | o 90.00 90.00 85.00 33.00 A v
9 | 2021010400027 EﬁleHIA SALSABILA 90.00 95.00 &5.00 89.50 A J
10| 20210110400040  [HASMAH KHONSA 90.00 90.00 85.00 33.00 A v
AHMAD MUTHORIQQY
1| 2021010400062 | oo o 85.00 85.00 a0.00 87.00 A J
12| 20210110400087 |DEMIARYA SAPUTRA | 8500 85.00 a0.00 87.00 A v
13| 20210110400090  |[IKHWAN NUR HAKIM 5.00 50.00 85.00 83.50 A- v
44 A AA AN ANNNND MUHAMMAD DIVA TC nn on NN oC nn oncn L) r
AHMAD MUTHORIQQY
1| 2021010400082 [0 oo 5.00 85.00 90.00 87.00 A v
12| 2021010400087  |DENI ARYA SAPUTRA 85.00 85.00 90.00 87.00 A v
13| 2021010400090  [IKHWAN NUR HAKIM 85.00 80.00 85.00 83.50 A- v
MUHAMMAD DIVA
14| 2021010400088 |2 75.00 30.00 55.00 30.50 A- J
15| 20210110400083  [MUHAMMAD FRITZY 75.00 75.00 50.00 77.00 B+ v
PRASETYO DWI
16| 2021010400102 | 0 o 75.00 80.00 85.00 80.50 A- v
17| 20210110400123  [MUKTAMAR ZAKY 5.00 30.00 55.00 83.50 A- J
18| 20210110400132  [SYAIFUL ABDY 90.00 85.00 55.00 56.50 A v
MUHAMMAD YUSUF
19| 2021010400155 | 85.00 80.00 85.00 83.50 A- J
20| 2021010800182 [RETANSYAHADI 5.00 90.00 90.00 83.50 A J
PUTRA
ANDIN NABIL
21| 2021000400170 |LoC 90.00 85.00 85.00 86.50 A v
22| 20210110400171  |DIDI SUWANDI 5.00 30.00 55.00 83.50 A- J
Rata-rata nilai kelas 80.91 80.45 51.36 80.95 3.65

Pengisian nilai untuk kelas ini ditutup pada Senin, 12 Agustus 2024 oleh 10488

Tanggal Cetak : Jumat, 16 Agustus 2024, 14:47:57
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