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Programstudi  S1- limu Komunikasi Periode 2023/2024 Genap

L -
2019140190 GILANG SURYA WARDANA 2019 8/16 5000
2021010400003 SALSA HIURIVATIN NISA 2021 Disetujui 16/16  100.00
2021010400012 ASSYA PUTRI SANGGITA 2021 Disstujul 16/16  100.00
2021011040004 DENNY WAHYUDI 202 16/16 10000
2021010400019 INTAN SARI 2020 15/16 9375
2021010400032 ROSITA TRI CAHYA 2020 /16 8750
2021010400034 SATRIA ARLANGGA SETIAWAN 202 16/16 10000
2021010400038 AZLI SHAHABY. 202 1/16 8750
20210110400080  RIZKI AGUS NUGRAHA 202 16/16 10000
2021011000086 AZHARIA 2021 Disstujul 14/16 8750
2020110400075  ADINDA WULAN NOVITASARI 2021 Disstujul 1B3/16 8125
2021010400078 AHMAD IBRAHIM 2021 Disetujui 16/16  100.00
20210110400083  APRILIONO TEGUH ADITYA 2021 Disstujul 1B3/16 8125
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Program Studi

Mata Kuliah

Kurikulum

Kapasitas

H Mok Rencana &Realsasi Moter mnm

Robby Milana, MKom,

2

3

Jumat, 8 Mar
2024
1300- 1525

Jumat, 15 Mar
2024
1100 - 1200

Jumat, 22 Mar
2024
1100 - 1200

1~ limu Komunikasi
WK01042328 - Strategic Brand

Communication - 3 SKs.

2021

a5

Periode

sistem Kuliah

2023/2024 Genap

Nama Kelas '

Reguler

Peserta 2

Pengenalan Strategic Brand Communicatio
. Tujuan: 1. Memaharmi konsep dasar SEC.
2 Mengetahui pentingnya komunikasi mere
kdalam pemasaran. 3. Mengidentifikasi ele
men-elemen kunci sebuch merek. 4. Menge
tohui tren dan tantangan dalam komunikas
imerek.

1.Ceramah. 2. Diskusi Le Minerale” dan ‘Dov.
e Real Beauty Sketches”

Identifikasi Target Audiens. Tujuan matert: 1
Mahasiswa memahami Definisi profil target
‘audiens, Karakteristik target audiens, dan K
‘ebutuhan target audiens 2. Mahasiswa me
mahami segmentasi, torgeting dan position
ing. 3. Mahasiswa memahami marketing mi

1.Ceramah. 2. Diskusi.

Strategi Branding dan Branding Technique.
Tujuon: 1. Konsep dasar strategi branding. 2.
Perbedaan brand, branding, dan rebrandin
9.3 Konsep brand positioning. 4. Konsep br
‘and identity. 5. Konsep brand eqity. 6. Tekn
ik branding dalam strategi pemasaran.

1.Ceramah. 2. Diskusi mengenai Branding T

o0z 23
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Msi

Robby Milana, MiKom,  GP303 2
Velda Murdiana, S1Kom,

msi

9200
wooo Y
8400




image4.png
4 Jumat, 5 Apr 2024
1100 - 1200

5 Jumat 26 Apr
2024
1300- 1525

6 Jumat, 3 Mei 2024
1300~ 1525

7 Jumat, 10 Mei
2024
1300~ 1525

8 Jumat 17 mei
2024
1300- 1525

Iklan dan Promosi. Tujuan: 1. Konsep dasar il
lan dan promosi. 2. Jenis-jenis ikian dan pro.
mosi. 3. Tujuan iklan dan promosi. 4. Perbed
‘aan iklan dan promosi. 5. Efektivitas ikian da
n promosi beserta contohnya.

- Ceramah. 2 Diskusi mengena contoh iia
1 yang efekif (nike) dan promosi yang sfek
i (McDonaids).

Media Planning. Tujuan: 1. Konsep dasar me
dia planning. 2. Mengidentifikasi audiens da
nmemilih media yang sesua. 3. Memaham
i proses pembelian mediia. 4. Mengembang
kan keterampilan menyusun rencana medi
ayang efektt.

1.Ceramah. 2. Analisis dan diskusi tentang
media planning Coca Cola.

(1) Memahami langkah-langkoh dalam pro
ses pembuatan brand. (2) Mengidentifiasi
tujuan dan nilai-nilai brand, mengidentifika
i target pasar, pembuatan elemen visual
‘on penelition pesaing. (3) Melakukan penge
mbangan strategi pemasaran & komunikas
merek.

Diperlukan praktik dalam bentuk pertemua
flangsung. Namun materi ini sebagai beka
Iuntuk UTS, sehingga penjelasan satu kali p
ertemuan dirasa cukup.

Tugas proses membuat brand sendiri.

Tugas individual

Ujian Tengah Semester. Laporan Proses Me
mbuat Brand Sendi
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9

0

Jumat, 24 Mei
2024
1300~ 1525

Jumat, 31 Mei
2024
1300- 1525

Jumat, 7 Jun 2024
1300~ 1525

Peran Teknik Kreativitas dalam Pengemban
‘gan Brand. Tujuan materi: . Mahasiswa ma

mpu memaharmi pentingnya kreativitas dal
am pengembangan brand. 2. Mahasiswa m
ampu mengidentifikasi berbagai teknik krea
tivitas yang dapat digunakan dalam strate

gi brand communication. 3. Mahasiswa ma

mpu menerapkan teknik-teknik kreativitas u
ntuk merancang strategi komunikasi brand.

yang inovatit.

‘Ceramah dan diskusi mengenai teknik kreat
vitas dalom pengembangan brand.

‘Tugas Presentasi Mahasiswa, “Peran dan Te.
knik Kreativitas dalam Pengembangan Bran
o Dilanjutkan dengan mater baru, “Integr
comunikasi Merek” (Pertemuan 10).

‘A) Presentasi mahasiswa secara berkelomp.

ok.B) Ceramah pertemuan 10 Integrasi Ko

munikasi Merek C) Diskusi mengenai ntegr
comunikasi Merek

Integrasi dan Komunikasi Merek. Tujuan ma
teri:1. Memahami konsep dan pentingnyain
tegrasi komunikasi merek. 2. Menganalisis s
‘aluran komunikasi dan alat dalam komunik
merek. 3 Merancang strategi ko
i merek yang terintegrasi dengan baik

1.Ceramah mengenai “Integrasi Komunikasi
Merek” 2. Analisis dan diskusi mengena Int
‘egrasi Komunikasi Pepsodent.
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Jumat, 14 Jun
2024
1300- 1525

Jumat, 21 Jun
2004
1300- 1525

Jumat, 28 Jun
2024
1300- 1525

Jumat, 5 Jul 2024
13001525

Brand Equity. Tujuan materi: Mahasiswa me.
mahami konsep dasar dari brand equity. M
‘ahasiswa mampu menjelaskan komponen-
komponen utama dari brand equity. Mahas
swa dapat menganalisis pentingnya brand
‘equity dalom komunikasi merek strategis. M
‘ahasiswa mampu mengaplikasikan konsep.
brand eqity dalam studi kasus nyata.

Ceramah dan diskusi.

Etika dalam Komunikasi Merek. Tujuan mate
i:1. Memahami konsep dan prinsip dasar et
ka dalam komunikasi merek. 2. Mengidentifi
kasi contoh-contoh praktik komun
ek yang etis dan tidak etis. 3. Menganalisis d
‘ampak dari praktik komunikasi merek yang

tidak etis terhadap reputasi dan kepercaya

‘an konsumen. 4 Mengembangkan kemam

puan kiitis dalam menilai dan merancang k
‘omunikasi merek yang etis.

1.Ceramah interakif. 2. Diskusi kelompok. 3.
Quiz mengenai komunikasi merek yang etis.

Panduan Penulisan Laporan Project Brandin
glRebranding, Tujuan materi: . Memaharmi

proses pembuatan Laporan Project Brandin
glRebranding. 2.Mengidentifikasi langkah-1
‘angkah pembuaton Laporan Project Brandi

ng/Rebranding. 3. Mampu membuat Lapor
on Project randing/Rebrand

1.Ceramah. 2. Diskusi.

Tugas pembuatan Laporan Branding/Rebra
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