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	Capaian 

Pembelajaran (CP)
	CPL-PRODI
	

	
	1. Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri dan mampu menggunakan IPTEK untuk beradaptasi terhadap perubahan dan dinamika stakeholder (sikap)
2. Mampu menguasai ide-ide dasar teori sosial, teori humaniora dan pengetahuan budaya lokal dalam perspektif komunikasi di bidang Public Relation, Advertising dan Boardcasting (penguasaan pengetahuan)

3. Mampu berkontribusi dalam menganalisa kebijakan dan praktek kebijakan komunikasi di bidang Public Relations,  Advertising dan Boardcasting (keterampilan umum)

4. Mampu menunjukkan hasil kerja dalam penanganan masalah komunikasi di bidang Public Relations, Advertising dan Boardcasting yang dapat dipertanggungjawabkan pada pihak lembaga (keterampilan khusus)

5. Mampu mengaplikasikan nilai-nilai humanitarian dan hak azasi manusia sesuai dengan kode etik pekerja komunikasi di bidang Public Relations, Advertising dan Boardcasting (keterampilan khusus)

	
	CP-MK
	

	
	1. Mahasiswa memahami,mengerti dan mampu menjelaskan pengertian Public Relations. 

2. Mahasiswa Mengerti, memahami, dan mampu menjelaskan  Definisi dari Beberapa Ahli ttg PR, Etika PR dan PR sebagai Fungsi Manajemen, Tugas dan Kegiatan PR sehari-hari serta mampu menjelaskan Perbedaan PR dan Promosi Penjualan, Departemen Public Relations, Konsultan Public Relations / Biro Konsultan. 

3. Mahasiswa Mengerti. Memahami dan mampu menjelaskan tentang  Public Relations Profit and Non Profit Institutions, serta PR Lembaga Bisnis dan PR Lembaga Politik. 
4. Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan problem public relations, penelitian PR dan Strategi PR. 

5. Mahasiswa memahami Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang Stake holders mapping. 

6. Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang PR Creates, Public opinion, Image, rand and Positioning.

7. Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan objektif PR, PR Goals, Corporate Advertising. 
8. Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan  serta menerapkan  Media Relations and Publisitas, media internal PR, Communications and Public Opinion creates. 
9. Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang  PR - Government Relations, Community Relations and Financil Relations. 
10.  Mahasiswa mengerti, memahami dan mampu menjelaskan manfaat  CSR, Company Profile and Corporate Culture, serta fungsi serta manfaat Cyber PR.
11.  Mahasiswa mengerti, memahami dan mampu menjelaskan Hubungan Internal, komunikasi dengan Karyawan serta Memahami dan mampu menjelaskan Media Eksternal dan Hubungan dengan Komunitas. 
12.  Mahasiswa mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang  PR and Design Marketing Politic and Business. Mampu menjelaskan dan memahami Iklan Korporat. 

13.  Mahasiswa mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang PR dan Fungsi publisitas. 
14.  Mahasiswa mengerti, memahami dan mampu menjelaskan  Perkembangan PR dalam Bisnis dan Politik. Tantangan Pemogokan karyawan,volunterisme dan Filantropi (kedermawanan perusahaan- CSR).


	Deskripsi singkat MK
	Perkuliahan ini mempelajari dan membahas tentang peranan dan praktik Public Relations dalam lembaga politik dan bisnis;  meliputi pemahaman kerja Public Relations, strategi dan positioning, branding Public Relations di era global  serta mengulas praktik dan System PR on line/ E-PR (Cyber PR) dalam organisasi. Mahasiswa diharapkan memperoleh informasi dan pemahaman tentang fungsi dan peran Public Relations dalam manajemen perusahaan organisasi politik dan Bisnis. Perkembangan E-PR dalam bisnis maupun setting politik.



	Materi Pembelajaran

(Pokok Bahasan)
	1. Pengertian dan pemahaman Public Relations

2.  PR Etika PR dan PR sebagai Fungsi Manajemen., Public Relations, Departemen PR and Consultan PR, Perbedaan PR dan Promosi Penjualan, Departemen Public Relations, Konsultan Public Relations / Biro Konsultan.
3. Public Relations Profit and Non Profit Institutions.  PR Political dan PR Business Institutions. 

4. Mendefinisikan Problem Public Relations, PR- Research and Strategy.
5. Stake Holdesr Mapping. 

6. PR creates- Public Opinion,  Image, Brand and Positioning. 
7. PR Objective, Goals, and Corporate Advertaising. Media Relations and Publisitas, Media Internal PR. Communications and Public Opinion.  
8. PR - Government Relations, Community Relations and Financial Relations. 
9. CSR, Company Profile and Corporate Culture Cyber PR.
10.  Hubungan Internal ,Komunikasi Karyawan. Media Eksternal dan Hubungan dengan Komunitas.
11. PR and Design Marketing Politic/business. Iklan Korporat. 
12. PR dan Publisitas.
13. Perkembangan PR dalam Bisnis dan Politik. Tantangan Pemogokan karyawan,volunterisme dan Filantropi (kedermawanan perusahaan- CSR)



	Pustaka
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3. Rhenald Kasali, Manajemen Public Relations; Konsep dan Aplikasinya di Indonesia), Pustaka Utama Grafiti, Jakarta, 1999.

4. Scoot M. Cutlip and Allen H. Center; Effective Public Relations, Jakarta, Kencana, 2009.

5. Vincent Miller; Understand Digital Culture, SAGE Publications, London, 2011.

6. Jacquie L’Etang; Public Relations (Concepts, Practice and Critique), SAGE Publications, London, 2008.

7. Deirdre K. Breakenridge ; Social Media and Public Relations (Eight New Practices For The PR Professional), FT Press, New Jersey, 2012.


	Media Pembelajaran
	Perangkat lunak:
	Perangkat keras:

	
	-
	LCD

	Dosen Pengampu
	Lilik Sumarni, S.Sos, M.Si

	Mata Kuliah syarat
	Pengantar Ilmu Komunikasi
	


	Mg ke
	Sub-CP-MK  (sbg kemampuan akhir yg diharapkan)
	Indikator
	Kriteria & Bentuk Penilaian
	Metode Pembelajaran
	Materi Pembelajaran (Sub Pokok Bahasan)
	Bobot Penilaian (%)

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)

	1
	Mahasiswa mengerti dan mampu menjelaskan tentang ruang lingkup materi perkuliahan.
Mengerti aturan proses belajar dan system evaluasi hasil akhir.

Mengerti dan mampu menjelaskan pengertian Public Relations
	· Ketepatan dalam menjelaskan pengertian tentang ruang lingkup materi perkuliahan
· Mengerti dan mampu menjelaskan pengertian Public Relations
	Kriteria:
Ketepatan dan penguasaan.
Bentuk non-test:
· 
	Kuliah dan diskusi 
(TM: 3x50”)
Tugas:
-

	1. Ruang Lingkup Materi Perkuliahan

2. Pengertian dan pemahaman Public Relations 
	5%

	2
	Mahasiswa Mengerti, memahami, dan mampu menjelaskan  Definisi dari Beberapa Ahli ttg PR, Etika PR dan PR sebagai Fungsi Manajemen.

Mahasiswa Mengerti, memahami, dan mampu menjelaskan Tugas dan Kegiatan PR sehari-hari.

Mahasiswa mengerti, memahami dan mampu menjelaskan Perbedaan PR dan Promosi Penjualan, Departemen Public Relations, Konsultan Public Relations / Biro Konsultan


	· Ketepatan dalam menjelaskan  definisi dari beberapa para ahli tentang PR, Etika PR, dan PR sebagai fungsi manajemen.
· Mengerti dan mampu menjelaskan  Tugas dan Kegiatan PR sehari-hari.
· Perbedaan PR dan Promosi Penjualan. Departemen Public Relations. Konsultan Public Relations / Biro Konsultan


	Kriteria:
Ketepatan dan penguasaan.
Bentuk non-test: Essay
	Kuliah dan diskusi 
(TM: 3x50”)
Tugas individu 

	1. Etika PR dan PR sebagai Fungsi Manajemen.

2. Public Relations, Departemen PR and Consultan PR.
3. Perbedaan PR dan Promosi Penjualan, Departemen Public Relations, Konsultan Public Relations / Biro Konsultan


	5%

	3
	Mahasiswa Mengerti. Memahami dan mampu menjelaskan tentang  Public Relations Profit and Non Profit Institutions, serta PR Lembaga Bisnis dan PR Lembaga Politik
	· Ketepatan dalam menjelaskan tentang  Public Relations Profit and Non Profit Institutions, serta PR Lembaga Bisnis dan PR Lembaga Politik
	Kriteria:

Ketepatan dan penguasaan.

Bentuk non-test:

Tugas di kelas
	Kuliah dan diskusi 

(TM: 3x50”)

Tugas Kelompok: 

	Public Relations Profit and Non Profit Institutions.  PR Political dan PR Business Institutions
	10%

	4
	Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan problem public relations, penelitian PR dan Strategi PR
	· Ketepatan dalam menjelaskan  problem public relations, penelitian PR dan Strategi PR
	Kriteria:
Ketepatan dan penguasaan 
Bentuk non-test:
Tugas di kelas
	Kuliah dan diskusi 

(TM: 3x50”)

Tugas kelompok di kelas:


	Mendefinisikan Problem Public Relations

PR- Research and Strategy
	10%

	5
	Mahasiswa memahami Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang Stake holders mapping.
	· Ketepatan menjelaskan tentang Stake holders.
· Mampu menganalisis berbagai permasalahan melalui pemetaan stake holders.
	Kriteria:

Ketepatan dan penguasaan 

Bentuk non-test:

Tugas di kelas
	Kuliah dan diskusi 

(TM: 3x50”)

Tugas kelompok di kelas:


	Stake Holders Mapping
	10%

	6
	Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang PR Creates, Public opinion, Image, rand and Positioning.
	· Ketepatan menjelaskan pengertian  PR Creates, Public opinion, Image, rand and Positioning.
	Kriteria:

Ketepatan dan penguasaan 

Bentuk non-test:

Tugas di kelas
	Kuliah dan diskusi 

(TM: 3x50”)

Tugas kelompok di kelas:

Mendiskusikan tentang 
	  PR creates- Public Opinion,  Image, Brand and Positioning.

	5%

	7
	Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan objektif PR, PR Goals, Corporate Advertising.
	· Ketepatan dalam menjelaskan serta menerapkan  objektif PR, PR Goals, Corporate Advertising.
	Kriteria:
Ketepatan dan penguasaan
Bentuk non-test:
Tugas di kelas
	Kuliah dan diskusi 

(TM: 3x50”)

Tugas kelompok di kelas:


	PR Objective, Goals, and Corporate Advertaising. 

 Review Materi Persiapan UTS
	5%

	8
	UJIAN TENGAH SEMESTER: (TAKE HOME TEST)
	
	
	
	

	9
	Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan  serta menerapkan  Media Relations and Publisitas

Memahami dan mengerti serta mampu menjelaskan Media Internal PR.

Mampu menjelaskan Communications and Public Opinion creates.
	· Ketepatan menjelaskan  serta menerapkan  Media Relations and Publisitas.

· Ketepatan menjelaskan media internal PR.

· Ketepatan menjelaslan communications and public opinion creates.
 
	Kriteria:

Ketepatan dan penguasaan

Bentuk non-test:

Tugas di kelas
	Kuliah dan diskusi 

(TM: 3x50”)

Tugas kelompok di kelas:

Mendiskusikan 
	Media Relations and Publisitas

 Media Internal PR.

Communications and Public Opinion creates.
	5%

	10
	Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang  PR - Government Relations, Community Relations and Financil Relations.


	· Ketepatan menjelaskan tentang   PR - Government Relations, Community Relations and Financil Relations.

	Kriteria:

Ketepatan dan penguasaan

Bentuk non-test:

Tugas di kelas
	Kuliah dan diskusi 

(TM: 3x50”)

Tugas kelompok di kelas:

Mendiskusikan berbagai faktor efektivitas dan efisiensi serta kinerja organisasi
	PR - Government Relations, Community Relations and

Financial Relations
	5%

	11
	Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan manfaat  CSR, Company Profile and Corporate Culture, serta fungsi
Cyber PR
	Ketepatan dan kemampuan, menjelaskan manfaat  CSR, Company Profile and Corporate Culture. serta

Fungsi Cyber PR

	Kriteria:
Kemampuan mempresentasikan Bentuk non-test:
Presentasi kelompok
	Tugas kelompok di kelas:

Presentasi


	CSR, Company Profile and Corporate Culture serta
Cyber PR
	10%

	12
	Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan Hubungan Internal, komunikasi dengan Karyawan,

Memahami dan mampu menjelaskan Media Eksternal dan Hubungan dengan Komunitas
	Ketepatan dan kemampuan mempresentasikan 
	Kriteria:

Kemampuan mempresentasikan peranan Bentuk non-test:

Presentasi kelompok 
	Tugas kelompok di kelas:

Presentasi


	Hubungan Internal ,Komunikasi dengan Karyawan

Media Eksternal dan Hubungan dengan Komunitas
	10%

	13
	Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang  PR and Design Marketing Politic and Business.

Mampu menjelaskan dan memahami Iklan Korporat
	Ketepatan dan kemampuan menjelaskan tentang  PR and Design Marketing Politic serta mengenai iklan Korporat.

	Kriteria:

Kemampuan mempresentasikan  and Design Marketing Politic and business serta mengenai iklan Korporat.

	Kuliah dan Diskusi
	PR and Design Marketing Politic and business.
Iklan Korporat
	10%

	14
	Mahasiswa Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan tentang PR dan Fungsi publisitas.
	Ketepatan dan kemampuan menjelaskan  fungsi Publisitas bagi PR
	Kriteria:

Kemampuan mempresentasikan   Publisitas bagi PR
	Kuliah dan Diskusi
	 PR and Publisitas


	5%

	15
	Mengerti, memahami dan mampu menjelaskan  Perkembangan PR dalam Bisnis dan Politik. Tantangan Pemogokan karyawan,volunterisme dan Filantropi (kedermawanan perusahaan- CSR)
 
	Ketepatan dan Kemampuan  menjelaskan  PR dalam Bisnis dan Politik. Tantangan Pemogokan karyawan,volunterisme dan Filantropi
	Kriteria:

Ketepatan menjelaskan dan memberi contoh
	Kuliah dan Diskusi

Riview
	Perkembangan PR dalam Bisnis dan Politik. Tantangan Pemogokan karyawan,volunterisme dan Filantropi (kedermawanan perusahaan- CSR)

	5%

	16
	UJIAN AKHIR SEMESTER: Ujian Tertulis 
	
	
	Total
	100%


Masukan:
· Mendatangkan Narasumber dari lembaga / Industri, untuk sharing pengalaman dalam pengelolaan Perusahaan / Organisasi. 
