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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Citra
Merek dan Harga terhadap Keputusan Pembelian skincare Innisfree Di Tangerang
Selatan. Variable independen yang digunakan adalah citra merek dan harga,
sedangkan variable dependen yaitu keputusan pembelian.

Metode pengumpulan data dalam penelitian ini adalah dengan cara
menyebarkan kuesioner kepada 150 responden. Metode penelitian yang digunakan
adalah metode kuantitatif dan menggunakan data primer.

Hasil ini menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t hitung lebih besar dari t
tabel 5,867 > 1,655 dan nilai signifikansi nya 0,001 < 0,05. Harga berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t hitung lebih
besar dari t tabel 4,641 > 1,655 dan nilai signifikansi nya 0,001 < 0,05. Secara
bersama-sama citra merek dan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan nilai F hitung lebih besar dari F tabel 70,771 > 3,06 dan nilai
signifikansi nya 0,001 < 0,05.

Kata kunci : Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

This study aims to examine and analyze the effect of Brand Image and Price
on Purchasing Decisions for Innisfree Skincare In Tangerang Selatan. The
independent variables used are brand image and price, while the dependent
variable is purchasing decisions.

The data collection method in this study is by distributing questionnaires to
150 respondents. The research method used is a quantitative method using primary
data.

These results indicate that brand image has a positive and significant effect
on purchasing decisions with a t count is greater than t table 5,867 > 1,655 and a
significance value 0,001 < 0,05. Price has a positive and significant effect on
purchasing decisions with a t count is greater than t table 4,641 > 1,655 and a
significance value 0,001 < 0,05. Simultaneously brand image and price have a
significant effect on purchasing decisions with the value of F count is greater than
F table 70,771 > 3,06 and a significance value 0,001 < 0,05.

Keywords : Brand Image, Price, and Purchasing Decisions.
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