LEMBAR PERSETUJUAN

Skripsi dengan Kampanye Digital Public Relations *Be Seen Be Heard™ dalam
Membangun Kesadaran Generasi Muda tentang Perubahan IKlim (Studi
Deskriptif Kualitatif di Values Davelopment The Body Shop Indonesia). Oleh
Mahadewi Azzahra NPM 2019140040 disctujui untuk diajukan pada sidang
skripsi Program Studi llmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Universitas Muhammadiyah Jakarta.

Tanda Tangan Tanggal

2608/ 202

Dr. Oktaviana Purnamasari, M. Si.
Ketua Prodi

Dr. Tria Patrianti, M.I.Kom.
Pembimbing




LEMBAR PENCESAHAN

Skripst dengan judul Kampanye Digital Public Relations “Be Seen Be Heard”

dalam Membangun Kesadaran Generasi Muda tentang Perubahan Ikhim

(Studi Reskriptif Kualitatif di Values Dey clopment The Body Shop Indonesia)

Nama: Mahadewi Azzahra NPM: 2019140040 1elah diterime Lo dis thhan oleh

Komist Penguji Sknpsi Fakultis Timu Sostal dan Nmu Polink Universitas

Muhammadival Jakarta uniuk memenuhi per svaratan dalam menempuh upran

Sarjana Strata Satu (5-1) Program Studi Timu Komunmikasy. Konsentrasi Fublic

Relations.

Pada Hari s Jum®at

Tanggal : 28 Juli 2023

Tanda Tangan

Dr_Fal Harmoms. M St
Ketua

O Sa'divah L1 Adawisah . MOSL
Penzup |

Dr Tra Patrianu. M.LKom.
Pengapi 1M

Mengesthkan
Dekan

Cs

Prof. Dr. Evi Satispr. M.S1.



