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ABSTRAK

Nestle selaku induk perusahaan dari Milo meluncurkan Milo kotak dengan sedotan
kertas dan sering sekali milo membuat konten tentang milo kotak dengan sedotan
kertas di instagram. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Konten
Instagram Milo Kotak Dengan Sedotan Kertas Terhadap Minat Beli Konsumen.
Teori yang digunakan yaitu Konten Instagram meliputi Credible, Shareable, Useful
or Fun, Interesting, Relevant, Different, On Brand dan keputusan Minat Beli
meliputi Transaksional, Refrensial, Preferensial, Eksploratif. Teknik pengumpulan
data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner yang diberikan kepada 96
responden pada Followers akun Instagram @miloindonesia Pengambilan sampel
menggunakan Teknik Probability Sampling. Metode pengambilan kuesioner yang
digunakan yaitu Random Sampling. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa
Pengaruh Konten Instagram Milo Kotak Dengan Sedotan Kertas memiliki
hubungan positif dan kuat sebesar 0.749 Terhadap Minat Beli Konsumen pada
followers @miloindonesia.
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