KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Allah Swt. dengan segala rahmat dan hidayah yang
telah diberikan, shalawat serta salam kepada Nabi Muhammad saw. beserta
keluarga dan para sahabat-Nya yang telah mencurahkan karunia kepada umat-
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menyelesaikan pendidikan Sarjana Strata Satu (S-1) Program Studi IImu
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sekaligus Dosen Pembimbing Skripsi yang telah banyak membantu dalam
pembuatan skripsi dengan baik dan benar
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S.1.LKom, M. Si. selaku Penguji |

7. Seluruh pegawai dan staff Universitas Muhammadiyah Jakarta
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responden dalam penelitian dan memberikan informasi seputar penelitian
Ibunda Ai Nurhayati orang tua tercinta yang selama ini tidak pernah lelah
untuk mendoakan dan memberikan semangat selama proses perkuliahan
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telah membantu dan memberikan semangat selama proses perkuliahan.
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