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CPL Sikap:

S1. Bertakwa kepada Tuhan Yang Maha Esa dan mampu menunjukkan sikap religius
S9. Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri

Keterampilan Umum:

KU1. Mampu menerapkan pemikiran logis, kritis, sistematis, dan inovatif dalam konteks pengembangan atau
implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan nilai humaniora yang sesuai
dengan bidang keahliannya

KU2. Mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur

KU 5. Mampu mengambil keputusan secara tepat dalam konteks penyelesaian masalah di bidang keahliannya,
berdasarkan hasil analisis informasi dan data

KU 7. Mampu bertanggungjawab atas pencapaian hasil kerja kelompok dan melakukan supervisi dan evaluasi terhadap
penyelesaian pekerjaan yang ditugaskan kepada pekerja yang berada di bawah tanggungjawabnya

KU 8. Mampu melakukan proses evaluasi diri terhadap kelompok kerja yang berada dibawah tanggung jawabnya, dan
mampu mengelola pembelajaran secara mandiri

Keterampilan Khusus (CPL-PRODI):

1. Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri dan mampu menggunakan
IPTEK untuk beradaptasi terhadap perubahan dan dinamika stakeholder (sikap)




Mampu menguasai ide-ide dasar teori sosial, teori humaniora dan pengetahuan budaya lokal dalam perspektif
komunikasi dibidang Advertising atau Periklanan (penguasaan pengetahuan)

Mampu berkontribusi dalam menganalisa kebijakan dan praktek kebijakan komunikasi dibidang Advertising atau
Periklanan (keterampilan umum)

Mampu menunjukkan hasil kerja dalam penanganan masalah komunikasi dibidang Advertising atau Periklanan
yang dapat dipertanggungjawabkan pada pihak lembaga (keterampilan khusus)

Mampu mengaplikasikan nilai-nilai humanitarian dan hak azasi manusia sesuai dengan kode etik pekerja
komunikasi dibidang Advertising atau Periklanan (keterampilan khusus)

Penguasaan Pengetahuan (CP-MK):

1.
2.
3.

4.

Mahasiswa mampu menjelaskan praktik produksi iklan untuk media tradisional dan media digital

Mahasiswa mampu merancang produksi iklan untuk media tradisional dan media digital

Mahasiswa mampu mengaplikasikan pengetahuan dan menerapkan teknik-teknik produksi iklan untuk media tradisional
dan media digital

Mahasiswa mampu mengembangkan potensinya untuk menjadi producer serta menciptakan peluang dalam produksi iklan
untuk media tradisional dan media digital secara kreatif di berbagai bentuk media khususnya bidang komunikasi
Mahasiswa mampu menerapkan perspektif Islam dalam menjalankan produksi iklan untuk media tradisional dan media
digital

Deskripsi Singkat MK

Mata kuliah Produksi Iklan merupakan salah satu mata kuliah yang memberikan perspektif dan cara-cara produksi kepada
mahasiswa, khususnya produksi di bidang periklanan yang terkait dengan komunikasi. Mahasiswa diberikan pengetahuan
dan dasar-dasar untuk membuat sebuah iklan secara umum dan iklan digital; mulai dari departemen dalam produksi iklan,
dasar produksi iklan, produksi iklan dalam USP produk dan branding, perancangan produksi iklan dan tahapan produksi (pra
produksi, produksi dan paska produksi) serta final produksi hingga penghasilkan sebuah materi iklan siap tayang.

Bahan Kajian

©CoNOR~wWNE

Pengantar Produksi Iklan

Departemen dan Divisi Kreatif dalam Produksi Iklan
Produksi Iklan dalam STP dan Branding

Perancangan Produksi Iklan secara umum dan iklan digital
Tahapan Produksi Iklan secara umum dan iklan digital

Pra Produksi Iklan secara umum dan iklan digital
Produksi Iklan secara umum dan iklan digital

Paska Produksi Iklan secara umum dan iklan digital

Final Produksi Iklan secara umum dan iklan digital
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1 | Mampu Ketepatan Dasar-dasar 1. Ceramah/ Kuliah Mahasiswa Kriteria: 10%
- | menjelaskan menjelaskan tentang iklan visual, diskusi [TM: mencari klien Sikap,
2 |dasar-dasar produksi iklan dan audio danvideo |2. Pembelajara | 2x(2x50%)] untuk produksi Ketepatan,
mengenai departemen terkait di Karakteristik n berbasis iklan (tidak boleh | Penguasaan
Produksi Iklan dan agency [C2] iklan visual, proyek Praktikum sama satu dengan | dan
audio dan video [2x(1x170’] lainnya) [C4] Ketrampilan
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Departemen yang Mampu menyebutkan |3. Departemen dan
terkait di agency bentuk-bentuk dan divisi kreatif Tugas Selanjutnya
karakteristik iklan dalam produksi [BT: 2x(2x60”)] | mahasiswa diminta | Bentuk non-
yang berkaitan dengan iklan [BM:2x(2x60°)] | untuk test:
produksi iklan dan 4. Contoh kasus menganalisis Penilaian
fungsi [C3] iklan visual, karakteristiknya berdasarkan
Mampu menyebutkan audio dan video berkaitan dalam keaktifan di
bentuk, fungsi dan serta produksi iklan kelas.
tugas departemen penggunaannya [C4]
terkait di agency
dalam produksi iklan
[C3]
3 |1. Mahasiswa Ketepatan Dasar-dasar 1. Ceramah/ Kuliah Mahasiswa Kriteria: 5%
mampu menjelaskan tentang Produksi Iklan diskusi [TM: berkunjung ke Sikap,
menjelaskan Produksi Iklan dalam STP dan 2. Pembelajara | 1x(2x50”)] klien untuk Ketepatan,
dasar-dasar STP dan Branding Dasar-dasar n berbasis melakukan Penguasaan
Produksi Iklan [C2] Branding proyek Praktikum wawancara[C3] dan
dalam STP Mampu menyebutkan Keuntungan [1x(1x170°] Ketrampilan
dan Branding komponen dalam dalam Selanjutnya
2. Mahasiswa Produksi Iklan dalam Produksi Iklan Tugas mahasiswa diminta | Bentuk non-
mampu STP dan Branding dalam STP [BT : untuk test:
memahami [C3] dan Branding 1x(2x60)] menganalisis jenis, | Penilaian
Pentingnya Ketepatan dalam Bagaimana [BM : Klasifikasi, serta berdasarkan
Produksi Iklan menganalisis [C4] Produksi Iklan 1x(2x60%)] karakteristik Life keaktifan di
dalam STP dan menyimpulkan dalam STP Circle Produk dan | kelas.
dan Branding keuntungan Produksi dan Branding? Branding klien
Iklan dalam STP dan [C4] Penilaian
Branding [C5] berdasarkan
Mahasiswa juga hasil dari
diminta untuk kunjungan
menyimpulkan dan | lapangan.

mempresentasikan
hasil dari
wawancara
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tersebut terkait
dengan Produksi
Iklan[C5]
4 | Mahasiswa Ketepatan dalam Dasar-dasar Ceramah / Kuliah Mahasiswa Kriteria: 10%
- | mampu menjelaskan Perancangan diskusi [TM: bergabung dalam Sikap,
5 | memahami dan pentingnya analisis Produksi Iklan Pembelajara | 2x(1x50%)] diskusi kelas dan Penguasaan
membuat dalam Perancangan (visual, audio n berbasis mempresentasikan | dan
Perancangan Produksi Iklan dan video) proyek Praktikum (secara kelompok) | ketrampilan
Produksi Iklan (visual, audio dan secara umum [2x(2x170°] pengembangan
secara umum dan video) secara umum dan iklan dari analisis Bentuk non-
iklan digital dan iklan digital [C4] digital. Tugas menjadi test:
Ketepatan dalam Pentingnya [BT : Perancangan Penilaian
menjelaskan elemen- analisis dalam 2x(2x60°)] Produksi Iklan berdasarkan
elemen analisis Perancangan [BM : secaraumum dan | keaktifan di
Perancangan Produksi Produksi Iklan 2x(2x60%)] iklan digital [C4] kelas.
Iklan (visual, audio (visual, audio
dan video) secara dan video)
umum dan iklan secara umum
digital [C4] dan iklan
Kemampuan digital.

membuat analisis dan
menerapkan serta
mengembangkannya
dalam Perancangan
Produksi Iklan
(visual, audio dan
video) secara umum
dan iklan digital [C6]

Aspek-aspek
dalam
Perancangan
Produksi Iklan
(visual, audio
dan video)
secara umum
dan iklan
digital.
Melakukan
Perancangan
Produksi Iklan
secara umum
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dan iklan
digital
6 | Mahasiswa dapat Kemampuan dalam Dasar Tahapan |[1. Ceramah/ Kuliah Mahasiswa Kriteria: 10%
- | memahami memahami alur dan Produksi Iklan diskusi [TM: bergabung dalam Sikap,
7 | berbagai aspek Tahapan Produksi secaraumum |2. Pembelajara | 2x(1x50°)] diskusi kelas dan Penguasaan
dan membuat Iklan secara umum dan iklan n berbasis mempresentasikan | dan
Tahapan Produksi dan iklan digital [C2] digital proyek Praktikum (secara kelompok) | ketrampilan
Iklan secara Ketepatan dalam Alur Kerja [2x(2x170°] Tahapan Produksi
umum dan iklan menjelaskan alur dan Departemen Iklan secara umum | Bentuk non-
digital kerja Tahapan Kreatif dalam Tugas dan iklan digital test:
Produksi Iklan secara Tahapan [BT : yang akan Penilaian
umum dan iklan Produksi Iklan 2x(2x60°)] dilakukan [C4] berdasarkan
digital [C3] secara umum [BM : keaktifan di
Kemampuan dan dan iklan 2x(2x60%)] kelas.
ketepatan serta digital.

menerapkan dan
mengembangkannya
dalam Tahapan
Produksi Iklan
(visual, audio dan
video) secara umum
dan iklan digital [C6]

Aspek-aspek
yang berkaitan

dengan
penerapan
Tahapan
Produksi Iklan
secara umum
dan iklan
digital.
Melakukan
Tahapan
Produksi Iklan
secara umum
dan iklan
digital.

UTS
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9 | Mahasiswa Kemampuan dalam Dasar Pra| 1. Ceramah/ Kuliah Mahasiswa Kriteria: 7%
memahami dan memahami alur Pra Produksi Iklan diskusi [TM: bergabung dalam Sikap,
menerapkan serta Produksi Iklan secara secara umum | 2. Pembelajara | 1x(2x50°)] diskusi kelas dan Penguasaan
membuat Pra umum dan iklan dan iklan n berbasis mempresentasikan | dan
Produksi Iklan digital [C2] digital proyek Praktikum (secara ketrampilan
secara umum dan Ketepatan Alur kerja [1x(1x170°] berkelompok) Pra
iklan digital menjelaskan dan Departemen Produksi Iklan Bentuk non-
menerapkan alur Kreatif dalam Tugas secara umum dan | test:
dalam Pra Produksi Pra  Produksi [BT : iklan digital Penilaian
Iklan secara umum Iklan  secara 1x(2x60)] dengan kreatif dan | berdasarkan
dan iklan digital [C3] umum dan [BM : bentuknya [C4] keaktifan di
Kemampuan dan iklan digital 1x(2x60°)] kelas.
ketepatan serta Aspek-aspek
menerapkan dan yang berkaitan
mengembangkan Pra dengan
Produksi Iklan secara penerapan Pra
umum dan iklan Produksi Iklan
digital [C6] secara umum
dan iklan
digital
Melakukan
kegiatan  Pra
Produksi Iklan
secara umum
dan iklan
digital
10 | 1. Mahasiswa Ketepatan memahami Dasar memulai |1. Ceramah/ Kuliah Mahasiswa Kriteria: 30%
- memahami [C2] dan Produksi Iklan diskusi [TM: bergabung dalam Sikap,
12 bagaimana mengidentifikasi [C4] secara umum |2. Pembelajara | 3x(1x50)] diskusi kelas dan Penguasaan
Produksi aspelg-aspek yang dgn_ iklan n berbasis . mempresentasikan | dan .
terkait sebelum digital proyek Praktikum (secara ketrampilan
Iklan secara memulai sebuah Alur kerja [3x(2x170°] berkelompok)
umum dan Produksi Iklan secara Departemen bagaimana Bentuk non-
iklan digital Kreatif dalam Produksi Iklan test:
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Mahasiswa umum dan iklan Produksi Iklan Tugas secara umum dan | Penilaian
mampu digital secara umum [BT:3x(3x60%)] | iklan digital yang | berdasarkan
melakukan Ketepatan dalam dan iklan [BM: dilakukan dan keaktifan di
Produksi memahami dan digital 3X(3x60)] hasilnya kelas.
Iklan (visual, menyimpulkan Aspek-aspek [C6]
audio dan keuntungan yang berkaitan
video) secara mengidentifikasi dengan
umum dan sebelum memulai penerapan
iklan digital sebuah Produksi Iklan Produksi Iklan
secara umum dan secara umum
iklan digital [C5] dan iklan
Kemampuan dan digital
ketepatan serta Melakukan
menerapkan dan kegiatan
mengembangkan Produksi Iklan
Produksi Iklan secara secara umum
umum dan iklan dan iklan
digital [C6] digital
13 Mahasiswa Ketepatan memahami Dasar memulai | 1. Ceramah/ | Kuliah Mahasiswa Kriteria: 21%
- memahami [C2] dan Paska Produksi diskusi [TM: bergabung dalam Sikap,
14 bagaimana mengidentifikasi [C4] Iklan  secara |2. Pembelajara | 2x(1x50°)] diskusi kelas dan Penguasaan
Paska aspek-aspek yang umum dan n berbasis mempresentasikan | dan
. terkait sebelum iklan digital proyek Praktikum (secara ketrampilan
Produksi memulai sebuah Alur kerja [2x(2x170°] berkelompok)
Iklan secara Paska Produksi Iklan Departemen bagaimana Paska | Bentuk non-
umum dan secara umum dan Kreatif dalam Tugas Produksi Iklan test:
iklan digital iklan digital Paska Produksi [BT: secara umum dan | Penilaian
Mahasiswa Ketepatan dalam Iklan  secara 2x(2x60%)] iklan digital yang | berdasarkan
mampu memahami dan umum dan [BM : dilakukan dan keaktifan di
melakukan menyimpulkan iklan digital 2x(2x60°)] hasilnya kelas.
Paska keuntungan Aspek-aspek [C6]
Produksi mengidentifikasi yang berkaitan
Iklan secara sebelum memulai dengan

sebuah Paska

penerapan
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umum dan Produksi Iklan secara Paska Produksi
iklan digital umum dan iklan Iklan  secara
digital [C5] umum dan
Kemampuan dan iklan digital
ketepatan serta Melakukan
menerapkan dan kegiatan Paska
mengembangkan Produksi Iklan
Paska Produksi Iklan secara umum
secara umum dan dan iklan
iklan digital [C6] digital
15 | Mahasiswa Ketepatan memahami Dasar memulai | 1. Ceramah / Kuliah Mahasiswa Kriteria: 7%
memahami dan [C2] dan Final Produksi diskusi [TM: bergabung dalam Sikap,
menerapkan serta mengidentifikasi [C4] Iklan  secara Pembelajara | 1x(1x50%)] diskusi kelas dan Penguasaan
melakukan Final aspek-aspek yang umum dan n berbasis Mahasiswa dan
Produksi Iklan terkait sebelum iklan digital proyek Praktikum bergabung dalam ketrampilan
secara umum dan memulai Final Alur kerja [1x(2x170°] diskusi kelas dan
iklan digital Produksi Iklan secara Departemen mempresentasikan | Bentuk non-
menjadi materi umum dan iklan Kreatif dalam Tugas (secara test:
iklan siap tayang digital Final Produksi [BT: berkelompok) Penilaian
Ketepatan dalam Iklan secara 1x(2x60%)] bagaimana Final berdasarkan
memahami dan umum dan [BM : Produksi Iklan keaktifan di
menyimpulkan iklan digital 1x(2x60°)] secara umum dan | kelas.

keuntungan
mengidentifikasi
sebelum memulai
Final Produksi Iklan
secara umum dan
iklan digital [C5]
Kemampuan dan
ketepatan serta
menerapkan dan
mengembangkan
Final Produksi Iklan

Aspek-aspek
yang berkaitan
dengan
penerapan
Final Produksi
Iklan secara
umum dan
iklan digital
Melakukan
kegiatan Final
Produksi Iklan

iklan digital yang
dilakukan dan
hasilnya menjadi
materi iklan siap
tayang

[C6]
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secara umum dan secara umum
iklan digital menjadi dan iklan
materi iklan siap digital menjadi
tayang [C6] materi iklan
siap tayang

Catatan :

1. TM: Tatap Muka, BT : Belajar Terstruktur, BM : Belajar Mandiri

2. [TM: 2x(2 x 50)] dibaca : kuliah tatap muka 2 kali (minggu) x 2 sks x 50 menit = 200 menit (6,67 jam)
3. [BT:2x(2x60°)] dibaca : belajar terstruktur 2 kali (minggu) x 2 sks x 60 menit = 240 menit (4 jam)
[BM:2x(2x60)] dibaca : belajar mandiri 2 kali (minggu) x 2 sks x 60 menit = 240 menit (4 jam)



