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UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JAKARTA
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI

	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER

	MATA KULIAH
	KODE
	Bobot (sks)
	SEMESTER
	Tgl Penyusunan

	Creative Media Public relations
	
	3
	6
	20 Februari 2022

	OTORISASI
	Dosen Pengembang RPS
	Gugus Kendala Mutu
	Ka Prodi

	
	Syifa Astasia Utari, M.Si

	Amin Shabana, S.Sos, M.Si
	



	Dr. Oktaviana Purnamasari, M.Si

	CPL
	1. Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri dan mampu menggunakan IPTEK untuk beradaptasi terhadap perubahan dan dinamika stakeholder (sikap)
2. Mampu menguasai ide-ide dasar teori sosial, teori humaniora dan pengetahuan budaya lokal dalam perspektif komunikasi di bidang Public relations atau Kehumasan (penguasaan pengetahuan)
3. Mampu berkontribusi dalam menganalisa kebijakan dan praktek kebijakan komunikasi di bidang Public relations atau Kehumasan (keterampilan umum)
4. Mampu menunjukkan hasil kerja dalam penanganan masalah komunikasi di bidang Public relations atau Kehumasan yang dapat dipertanggungjawabkan pada pihak lembaga (keterampilan khusus)
5. Mampu mengaplikasikan nilai-nilai humanitarian dan hak azasi manusia sesuai dengan kode etik pekerja komunikasi di bidang Public relations atau Kehumasan (keterampilan khusus)


	CPMK
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan dasar-dasar produksi media public relations
2. Mahasiswa mampu merancang produksi media public relations
3. Mahasiswa mampu mengaplikasikan pengetahuan dan menerapkan teknik-teknik produksi media public relations
4. Mahasiswa mampu mengembangkan potensinya untuk menjadi calon praktisi di berbagai bidang Public relations 
khususnya dalam hal produksi media public relations
5. Mahasiswa mampu menerapkan perspektif Islam dalam produksi media humas atau public relations

	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah Produksi Media Public Relations merupakan salah satu mata kuliah yang memberikan perspektif kerja Public Relations atau Humas kepada mahasiswa, khususnya kerja-kerja kreatif dalam merancang media komunikasi bagi korporasi khususnya public relations. Mahasiswa diberikan pemahaman terkait elemen penting yang perlu dipehatikan dalam merancang media komunikasi untuk menunjang aktivitas public relations.

	Materi Pembelajaran/Pokok Bahasan
	1. Dasar-dasar Produksi Media public relations
2. Definisi/pengertian dan tujuan media public relations
3. Teknik pembuatan media public relations
4. Khalayak dan media public relations
5. Majalah Internal dan eksternal 
6. Media digital: Coorporate website, blog, social media, podcast
7. Company profile 
8. Annual Report
9. Corporate brochure, magazine, newsletter

	Pustaka
	Utama :
	

	
	1. Dennis L. Wilcox, Bryan H. Reber. 2013. Public Relations, Writing and Media Techniques. Seventh edition. London. Pearson Education, Inc. 
2. DiMarco, John. 2017. Communications writing and design, The Integrated Manual for Marketing, Advertising and Public Relations. USA. Willey Blackwell. 
3. Ruslan, Rosady. 2020. Manajemen Public Relations & Media Komunikasi, Konsepsi dan Aplikasi. Cetakan-15. Depok. Rajawali Pers

	
	Pendukung :
	

	
	1. Ralph, Yeoman & Tench,  (2017), Exploring Public Relations; Harlow;

	Media Pembelajaran
	Perangkat lunak : LMS, WAG, Ebook, Microsoft Office Zoom
	Perangkat keras : PC or Laptop

	
	LMS, WAG, Ebook, Microsoft Office Zoom
	………………………………………………………………………….

	Team Teaching
	Winda Dwi Astuti Zebua M.Si.
Syifa Astasia Utari M.Si

	Matakuliah Syarat
	…………………..

	
	



	Mg Ke-
	Sub-CP-MK          (sbg kemampuan akhir yg diharapkan
	Kriteria & Bentuk Penilaian
	Indikator
	Bahan Kajian 
	Metode Pembelajaran 

	Estimasi Waktu
(Menit)
	Pengalaman Belajar
	Bobot Penilaian (%)

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)
	(9)

	1
	1. Mengerti dan memahami rencana materi pembelajaran (RPS) mata kuliah secara umum dan metode.
1. Mengerti aturan proses belajar dan sistem evaluasi hasil akhir.
1. Mengerti dan mampu menjelaskan tentang ruang lingkup media public relations
	Kriteria:
Sikap, Penguasaan dan ketrampilan

Bentuk:
Penilaian berdasarkan keaktifan di perkuliahan
	1. Memahami aturan yang berlaku selama perkuliahan 
1. Ketepatan menjelaskan bahasan mata kuliah
1. Mampu mengenal mata
kuliah yang akan diikuti selama satu semester
	1. Perkenalan dan kontrak kuliah
1. Penjelasan RPS 
1. Pengenalan mata kuliah

	
1. Ceramah/Diskusi menggunakan Online (E-Learning)
1. Video Conference
-

	Kuliah 
[TM : 1x(3x50’)]

	Menjelaskan norma
akademik dan RPS
matakuliah
Membagikan RPS
matakuliah
	7,14

	2
	1. Mahasiswa mampu memahami Dasar-dasar Produksi Media Public Relations 
	Kriteria:
Sikap, Penguasaan dan ketrampilan

Bentuk:
Penilaian berdasarkan keaktifan di perkuliahan
	1. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan tentang dasar-dasar. roduksi media public relations sebagai berikut:
· Jenis-jenis media public relations
· Fungsi media public relations
· Karakteristik masing-masing media public relations
2. Mahasiswa mampu dan menjelaskan taktik pembuatan media public relations
3. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan proses produksi media public relations

	1. Definisi/pengertian dan tujuan media public relations
2. Jenis-jenis media public relations
3. Fungsi media public relations
4. Karakteristik masing-masing media public relations

	
4. Ceramah/Diskusi menggunakan Online (E-Learning)
5. Video Conference
-

	Kuliah 
[TM : 1x(3x50’)]

[BT:2x(3x60’)] 
[BM:2x(3x60’)]  
	Merumuskan fungsi media public relations dan masing-masing karateristiknya.
	7,14

	3
	1. Mahasiswa dapat memahami dan menghasilkan karya yang persuasive (becoming persuasive writer and designer)
	Kriteria:
Sikap, Penguasaan dan ketrampilan

Bentuk:
1. Penilaian berdasarkan keaktifan di perkuliahan
2.  tugas individu

	1. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan elemen dasar komunikasi
2. Mahasiswa mampu memahami dan menerapkan teori komunikasi untuk menulis pesan persuasif
3. Mahasiswa mampu mertimbangkan berbagai faktor yang membentuk pesan atau ucapan
4. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan penggunaan dan penyalahgunaan teknik propaganda
5. Mahasiswa memahami dan menerapkan tanggung jawab etis dalam menyusun pesan persuasif

	1. Penulisan berita terkini, copywriting persuasif, dan penulisan teknis mendorong komunikasi pemasaran.
2. Teknik penulisan berita, penulisan teknis, dan copywriting persuasif untuk proyek cetak dan web.
3. Penulisan komunikasi pemasaran terhubung dengan desain.

	1. Ceramah/Diskusi menggunakan Online (E-Learning)
2. Video Conference
-

	Kuliah 
[TM : 1x(3x50’)]

Tugas individu:
Membuat contoh pesan persuasive public relations

[BT:2x(3x60’)] 
[BM:2x(3x60’)]  
	Menjelaskan  dan merumuskan pesan persuasive pada media public relations
	7,14

	4& 5
	Mahasiswa memahami dan merancang sebuah infographic untuk keperluan komunikasi public relations
	Kriteria:
Sikap, Penguasaan dan ketrampilan

Bentuk:
1. Penilaian berdasarkan keaktifan di perkuliahan 
2. Penilaian terhadap tugas 
	1. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan tentang definisi serta fungsi infographic
2. Mahasiswa mampu memahami dan merancang sebuah infographic sesuai dengan format dan spesifikasi yang tepat.
1. Mahasiswa mampu melakukan riset dan membuat konsep untuk membuat sebuah infographic
1. Mahasiswa mampu memproduksi sebuah inforgraphic untuk keperluan aktivitas PR
	1. infographic
	1. Ceramah/Diskusi menggunakan Online (E-Learning)
2. Video Conference

	Kuliah 
[TM : 2x(3x50’)]

Tugas: Mahasiswa membuat infographic

[BT:4x(3x60’)] 
[BM:4x(3x60’)]  
	Menjelaskan dan memproduksi infographic 
	14,28%

	6&7 

	Memahami dan merancang serta membuat company profile 
	Kriteria:
Sikap, Penguasaan dan ketrampilan

Kelengkapan tugas

Bentuk:
Penilaian berdasarkan keaktifan di perkuliahan 

Penilaian terhadap tugas yang diberikan
	1.Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan fungsi dari company profile
2. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan prinsip-prinsip dalam pembuatan company profile
3. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan khalayak dari company profile
4. Mahasiswa mampu memahami dan membuat analisis situasi untuk pembuatan company profile
5. Mahasiswa mampu merancang dan memproduksi company profile sebuah perusahaan

	Company profile
	1. Ceramah/Diskusi menggunakan Online (E-Learning)
2. Video Conference

	Kuliah 
[TM : 2x(3x50’)]

Tugas Kelompok

Membuat company profile sebuah perusahaan

[BT:4x(3x60’)] 
[BM:4x(3x60’)]  
	Merancang company profile perusahaan
	14,28

	UTS

	9
	1. Mahasiswa dapat memahami dan menjelaskan serta membuat annual report perusahaan
	Kriteria: Kehadiran, penguasaan dan keaktifan


Bentuk
Penilaian keaktifan


	1. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan tentang fungsi annual report
2. Mahasiswa mampu merancang dan membuat konsep untuk pembuatan annual report 
3. Mahasiswa mampu memahami dan membuat sebuah annual report perusahan sebagai media komunikasi dengan para stakeholders khususnya shareholders
	Annual Report
	
	Kuliah 
[TM : 1x(3x50’)]

[BT:2x(3x60’)] 
[BM:2x(3x60’)]  
	Menelaah berbagai contoh annual report 
	7,14

	10 & 11
	Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan tentang corporate brochure, newsletter dan intranets
	Kriteria:
Sikap, Penguasaan dan ketrampilan

Bentuk:
1. Penilaian berdasarkan keaktifan di perkuliahan 
2. Penilain tugas yang diberikan
	1. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan tentang nilai dari publikasi cetak (media PR cetak)
2. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan karakteristik masing-masing media PR cetak seperti, corporate brochure, newsletter.
3. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan peran editor dalam proses produksi media cetak PR
4. Mahasiswa mampu memahami dan merancang desain untuk pembuatan brosur perusahaan
5. Mahasiswa mampu merancang dan membuat bulletin maupun majalan perusahaan
	1. Corporate brochure
2. Newsletter
3. Magazine
4. Intranets content
	1. Ceramah/Diskusi menggunakan Online (E-Learning)
2. Video Conference
3. Tugas membuat salah satu contoh media public relations tersebut


	Kuliah 
[TM : 2x(3x50’)]

[BT:4x(3x60’)] 
[BM:4x(3x60’)]  
	Membuat contoh media public relations cetak 
	14,28

	12
	Mahasiswa mampu memahami dan melakukan uji coba serta menilai media PR yang dibuat
	Kriteria:
Sikap, Penguasaan dan ketrampilan

Kelengkapan tugas

Bentuk:
Penilaian berdasarkan keaktifan di perkuliahan 

	1. Mahasiswa mampu melakukan uji coba media PR khususnya media cetak
2. Mahasiswa mampu  menilai produk media 
3. Mahasiswa mampu menentukan media terbaik 
	1. penilaian media
	1. Ceramah/Diskusi menggunakan Online (E-Learning)
2. Video Conference
3. Masing-masing kelompok mempresentasikan atau melakukan workshop Bersama untuk melakukan uji coba penialai media
	Kuliah 
[TM : 1x(3x50’)]

[BT:2x(3x60’)] 
[BM:2x(3x60’)]  
	Menilai atau melakukan uji coba media
	7,14

	13 & 14 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengelola media digital sebagai media komunikasi bagi public relations
	Kriteria:
Sikap, Penguasaan dan ketrampilan

Kelengkapan tugas

Bentuk:
Penilaian berdasarkan keaktifan di perkuliahan 

	1. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan pentingnya internet dan media digital bagi public relations
2. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan manfaat dan fungsi corporate website
3. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan prinsip-prinsip pembuatan dan penulisan dalam corporate website
4. Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan kelebihan serta karakteristik dari media social untuk public relations
Mahasiswa mampu memahami dan merancang pesan pada media social untuk keperluan public relations
	1. Corporate website
2. Blog
3. Media sosial 
	1. Ceramah/Diskusi menggunakan Online (E-Learning)
2. Video Conference

	Kuliah 
[TM : 1x(3x50’)]

[BT:4x(3x60’)] 
[BM:4x(3x60’)]  
	Menjelaskan masing-masing karakteristik media digital, serta melakukan media monitoring terhadap media digital yang dimiliki oleh beberapa perusahaan
	14,28

	15
	Mahasiswa mempersiapkan dan menyelesaikan produksi media PR kelompok masing-masing
	Kriteria:
Sikap, Penguasaan dan ketrampilan

Kelengkapan tugas

Bentuk:
Penilaian berdasarkan keaktifan di perkuliahan 

	1. Mahasiswa mempersiapkan dan menyelesaikan produksi media PR kelompok masing-masing.
	
	1. Ceramah/Diskusi menggunakan Online (E-Learning)
2. Video Conference
3. Mahasiswa mempersiapkan dan menyelesaikan produksi media PR kelompok masing-masing untuk memenuhi tugas akhir mata kuliah Produksi Media PR


	Kuliah 
[TM : 1x(3x50’)]
[BT:2x(3x60’)] 
[BM:2x(3x60’)]  
	
	7,14
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LAPORAN PERSENTASE PRESENSI MAHASISWA

ILMU KOMUNIKASI
2022/2023 GENAP

Mata kuliah : Creative Media Public Relations Nama Kelas H
Dosen Pengajar : Syifa Astasia Utari, S.1.Kom, M.Si
No NPM Nama Pertemuan | Alfa | Hadir | ljin | Sakit |Presentase
1 | 2017140389 FARIS DHIVA MUSLIMAN 16 1 13 81.25
2 [20200110400074 AZMI FAKHRUDDIN 16 2 10 625
3 |20210110400004 ADAM ALIF RAIHAN 16 1 10 1 68.75
4 | 2021010400007 REFANDA DAFFA FALIKA 16 14 875
5 [20210110400022 MUHAMMAD MAHESA RIZIEQ AKBAR 16 1 10 1 68.75
6 |20210110400029 REZA SEPTIANSA SAPUTRA 16 13 81.25
7 | 2021010400036 SILVANA SEPTI LIBRIYANTI 16 13 875
8 [20210110400037 ABDUR RAHMAN AL AKMAL 16 13 81.25
9 |20210110400045 AHMAD FAJAR MAHENDRA 16 13 81.25
10 | 2021011040046 AHMAD FARID RIZKI 16 12 2 875
11 | 20210110400055 PUTRI AULIA 16 13 1 87.5
12| 20210110400056 QUROTUL PUTRI RIYADI 16 14 875
13 | 2021010400057 RAYSA NAHTANIA 16 14 875
14 | 2021010400059 RISSA AURELIA RESTIANI 16 14 875
15| 20210110400061 SHAFWA GHEITSA ZABADIYA 16 14 875
16 | 20210110400063 ALFAREJI FEBRIAN HANOM 16 14 875
17 | 20210110400067 HAFSYANUR ABIDA 16 12 1 81.25
18 | 20210110400076 ADRIANSYAH HARUN 16 13 1 875
19 | 2021010400077 AHMAD AULIA GYMNASTIAR 16 13 875
20| 2021010400080 AINUN NUSHRATILLAH AL FALAH 16 14 875
21 [20210110400081 ALLISYA AMRI 16 12 1 81.25
2220210110400082 ALYCIA FEBYTHA MARUTI 16 13 1 875
23 |20210110400088 DIAN ISLAMI 16 1 12 1 81.25
24 |20210110400092 KHANSA ALIFATUN NABILLA 16 14 875
25| 20210110400094 MUHAMAD FIRZAN AKBAR 16 14 875
26 (20210110400108 SUSAN ARY AYU ANJANI 16 13 81.25
27 |20210110400116 ALIEF GIVANI RAMADHAN 16 2 9 1 62.5
2820210110400118 BINTANG AWAL RAMADHAN 16 14 875
29 |20210110400122 LINKA AZZAHRA 16 13 81.25
30 [ 20210110400124 NABILAH AKHSANIYAH 16 14 875
3120210110400125 PUTRI VANIA IFTATUNNISA 16 14 875
32 (20210110400126 RIZKA NUSROTUL FAOZIYAH 16 14 87.5
33 [20210110400128 SHELA AMELIA AKHAP 16 1 12 75
3420210110400131 ANNISA ALFANNAFIISAH 16 13 875
35 (20210110400137 CHAER RANIE CAHYANINGSIH 16 14 87.5
36 | 20210110400158 PUTRI MARSHADA LESTARI 16 14 87.5
37| 2021010400159 RACHELL AURELL AZZARIA ILLIYIN 16 1 12 75
38 [20210110400167 ANESYAKILLA 16 13 1 87.5
39 [20210110400172 ANGGITA CANDRA ADNANESWARI 16 14 875
40 | 2021011040017 DZAKY FURQON KURNIA 16 14 875

Jakarta, 21 Agustus 2023
Ketua Prodi llmu Komunikasi

Dr. Oktaviana Purnamasari, S.Sos, M.Si

NIP. 201024
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[Pengisian nilai untuk kelas ini ditutup pada Kamis, 27 Juli 2023 oleh 0317089203

[Tanggal Cetak : Senin, 21 Agustus 2023, 12:26:50

[Paraf Dosen

[Syita Astasia Utari, S.1Kom, M.Si
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KEPUTUSAN DEKAN
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JAKARTA
Nomor : 04 Tahun 2023

Tentang

PENUGASAN DOSEN
SEMESTER GENAP TAHUN AKADEMIK 2022/2023
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JAKARTA

Menimbang :a. Bahwa dalam rangka efisiensi dan pemantapan  penugasan dosen periu
menugaskan dosen disesuaikan dengan kebutuhan dosen yang akan
diperlukan pada sefiap semester;

b. Bahwa untuk kelancaran proses belajar mengajar pada Fakultas limu
Sosial dan llmu Politik Universitas Muhammadiyah Jakarta, periu
menugaskan dosen yang bertugas memberi perkuliahan pada Semester
Genap Tahun Akademik 2022/2023;

c. Bahwa untuk itu perlu ditetapkan dengan Keputusan Dekan.

Mengingat : 1. Undang-Undang Nomor: 20 Tahun 2003 tentang Sistem Pendidikan
Nasional;

2. Undang-Undang Nomor: 14 Tahun 2015 tentang Guru dan Dosen;

3. Undang-Undang Nomor: 12 Tahun 2012, tanggal 10 Agustus 2012 tentang
Pendidikan Tinggi;

4. Peraturan  Pemerintah Rl Nomor: 04 Tahun 2014, (enlang
Penyelenggaraan Pendidikan Tinggi dan Pengelolaan Perguruan Tinggi;

5. Permenristek Dikti Nomor 03 Tahun 2020 tentang Standar Nasional
Pendidikan Tinggi.

6. Pedoman Pimpinan Pusat Muhammadiyah Nomor: 02/PED/1.0/B/2012,
tanggal 16 April 2012 tentang Perguruan Tinggi Muhammadiyah;

7. Statuta Universitas Muhammadiyah Jakarta Tahun 2022;

8. Keputusan Rektor UMJ Nomor: 937, 938, 939, dan 940 Tahun 2021
tentang Kurikulum Pendidikan Tinggi Program Studi di lingkungan FISIP-
UMJ;

9. Keputusan Rektor UMJ Nomor: 405 Tahun 2021 Tentang Pengangkatan
Dekan FISIP-UMJ Masa Jabatan 2021-2024.
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MEMUTUSKAN

: Menugaskan para dosen yang namanya tercantum  dalam lampiran

Keputusan ini sebagai dosen pada Semester Genap Tahun Akademik
2022/2023 di Fakultas lmu Sosial dan limu Poliik Universitas
Muhammadiyah Jakarta;

: Nama dosen mata kuliah yang diasuh, jumlah satuan kredit semester (sks)

masing-masing mata kuliah adalah seperti tercantum dalam lampiran
keputusan ini;

: Kepada yang bersangkutan diberikan imbalan dan tunjangan lainnya sesuai

dengan ketentuan yang berlaku di Universitas Muhammadiyah Jakarta.

. Apabila dosen yang ditugaskan dalam keputusan dipandang tidak dapat

melaksanakan tugasnya sebagaimana ketentuan yang berlaku, maka
Dekan berwenang untuk mengambil langkah-langkah yang diperiukan
guna menjamin kelancaran proses belajar mengajar;

: Keputusan ini disampaikan kepada yang bersangkutan untuk diketahui dan

dilaksanakan sebagai amanah;

. Keputusan ini mulai berlaku pada tanggal ditetapkan. Apabila di kemudian

hari terdapat kekeliruan akan diadakan perbaikan sebagaimana mestinya.

Ditetapkan di  : Jakarta
Pada tanggal : 07 Februari 2023

Wakil Dekan di lingkungan FISIP-UMJ
Para Kaprodi di lingkungan FISIP-UMJ
Ka. Tata Usaha FISIP-UMJ

Para Kasubag di lingkungan FISIP-UMJ
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