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Leblh fokus pada pemecahan masalah
komunikasi pemasaran spesifik di Waktu
) tertentu.
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Mencakup beragam pesan komunikasi
pemasaran yang dimuat di berbagai media
yang berbeda dan terkadang dltUJukan ke
pada audlens yang berbeda pula :.-zﬁn.-.
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RISET LATAR BELAKANG




SWOT : Strength, Weakness, Opportunity, Threat _
Kekuatan dan kelemahan (aspek internal), peluang vd n %
ancaman (aspek eksternal); alat utama memahaml informasi

dan mengidentifikasi masalah.
ldenya adalah menyeimbangkan kekuatan‘-‘ dar
mengatasi kelemahan dan ancaman.

informasi. |
Mempengaruhi cara konsumen memanda‘n-:w harg
ketersediaan. Dan kualitas.
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STRATEGIS
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Dlanjgrkan agar ao tu $asaran untuk
. me C|ptakan d,a fik, dan menjadi
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Posisi brand; ciri produk dan keunggulan kompetitif -~ _
Berkaltan dengan positioning brand di pasar yang komp itif; ciri

Bagaimana respon konsumen terhadap -;'.:-‘
menimbulkan persepsi brand.

Strategi kampanye; pendekatan startegls '?u ama \

perangkat komunikasi pemasaran
Memutuskan bagaimana mencapai tujuan; . fok
branding, positioning, menghadapi kompetisi, -at
kategori menjadi dominan. g



Strategi MEDIA

Tujuan Media ~N

Pemilihan Media ol

Pemilihan dan pembelian Perencanaan

Media > MEDIA
Seleksi sarana PERIKLANAN
Alokasi dana

Penjadwalan Y, L



Strategi PESAN

= \Wawasan Konsumen ~N
(relasi brand dalam IMC)

Perencanaan

= Tujuan Pesan
* Premis Penjualan KREATIF
» |de Besar

= Desain dan Pelaksanaan
Pesan _J

PERIKLANAN




Alat KOMUNIKASI MARKETING e R

Pendukung Lainnya

Promosi Penjualan
Public Relation
Pemasaran Langsung
Penjualan Personal

Sponsor;
merchandising, pengemasan,
poin pembelian

IMC
Program f
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Manajemen

K AMPANYE
.

‘ e valyasi efektivitas
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anggaran kampanye
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TUGAS

Buat kelompok (tetap seperti tugas | dan UTS): o
Untuk kelompok: 3

e Buat implementasi Rencana Kampanye dar| K

Kampanye Periklanan UTS 2
* Dibuat dalam bentuk PPT

Presentasikan hasilnya pada pertemuan mmggu -e

Untuk individu:

* Sesual dengan tugas dan peran masing-masing '.
kelompok yang telah dibagi. .
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