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Pert. Waktu
Rencana &

Realisasi
Materi

Pengajar Ruang Hadir % Absen

1 Selasa, 21
Feb 2023

15:30 -
18:00

Perkenalan
Perkuliahan

Perkenalan
Materi Strat
egic Brand
Communica
tion

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 7 70.00 

2 Selasa, 28
Feb 2023

15:30 -
18:00

Pengantar

Brand Creat
e Brand

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 6 60.00 

3 Selasa, 7
Mar 2023

15:30 -
18:00

Presentasi K
elompok

Presentasi B
rand Brand
Name & Pro
duct

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 8 80.00 

4 Selasa, 14
Mar 2023

15:30 -
18:00

Presentasi K
elompok

Presentasi B
rand Name
Product

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 5 50.00 

5 Selasa, 21
Mar 2023

15:30 -
18:00

Brand Value

Value dan M
easuring Br
and Value

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 10 100.00 

45
Peserta

10



Pert. Waktu
Rencana &

Realisasi
Materi

Pengajar Ruang Hadir % Absen

6 Selasa, 28
Mar 2023

14:30 -
16:00

Brand Imag
e

promise a u
nique benefi
t demonstra
te and com
municate th
eir differenc
e

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 5 50.00 

7 Selasa, 4
Apr 2023

14:30 -
16:00

Pembahasa
n UTS

Materi soal
UTS dan luar
an

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 6 60.00 

8 Selasa, 11
Apr 2023

14:30 -
16:00

UTS

Take home t
est

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 9 90.00 

9 Selasa, 9
Mei 2023

15:30 -
18:00

Quiz

Simbol dan
nakna bran
d identtity

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 5 50.00 

10 Selasa, 16
Mei 2023

15:30 -
18:00

Presentasi i
ndividu

Brand imag
e dan value

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 6 60.00 

11 Selasa, 23
Mei 2023

15:30 -
18:00

Tugas Take
home

Membuat St
rategy Bran
d Activation

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 0 0.00 



Pert. Waktu
Rencana &

Realisasi
Materi

Pengajar Ruang Hadir % Absen

12 Selasa, 30
Mei 2023

15:30 -
18:00

Tugas bran
d activation

Strategy cre
ative untuk
pesan utam
a dan pesa
n pendukun
g

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 5 50.00 

13 Selasa, 6
Jun 2023

15:30 -
18:00

Tugas Kelo
mpok

Membuat Br
and Activati
on melalui b
rand value,
brand imag
e dan brand
identity yan
g telah diha
silkan. a. Str
ategy medi
a yang akan
dilakukan b
erupa i. Med
ia utama ii.
Media pend
ukung b. Jel
askan meng
apa hal ters
ebut yang d
iangkat ata
u digunaka
n.

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 10 100.00 



Pert. Waktu
Rencana &

Realisasi
Materi

Pengajar Ruang Hadir % Absen

14 Selasa, 13
Jun 2023

15:30 -
18:00

Tugas Kelo
mpok

Membuat Br
and Activati
on melalui b
rand value,
brand imag
e dan brand
identity yan
g telah diha
silkan. a. Act
ion creative
yang akan d
ilakukan ber
upa i. Key vi
sual untuk P
esan utama
ii. Key visual
untuk Pesan
pendukung i
ii. Copy untu
k Pesan uta
ma iv. Copy
untuk Pesan
pendukung
b. Implemen
tasikan ked
alam bentu
k visual pes
an periklana
n sesuai de
ngan strate
gi media ya
ng dilakuka
n.

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 10 100.00 



Pert. Waktu
Rencana &

Realisasi
Materi

Pengajar Ruang Hadir % Absen

15 Selasa, 20
Jun 2023

15:30 -
18:00

Tugas Kelo
mpok

Membuat Br
and Activati
on melalui b
rand value,
brand imag
e dan brand
identity yan
g telah diha
silkan. a. Act
ion media y
ang akan dil
akukan beru
pa i. Media
utama dan
sarana yan
g dipilih ii. M
edia penduk
ung dan sar
ana yang di
pilih b. Imple
mentasikan
bentuk visu
al pesan per
iklanan yan
g terdapat
dari action c
reative keda
lam media
dan sarana
yang dipilih.

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

GP303 10 100.00 



Pert. Waktu
Rencana &

Realisasi
Materi

Pengajar Ruang Hadir % Absen

16 Selasa, 4
Jul 2023
15:30 -
17:00

TAKE HOME T
EST

Membuat R
ancangan B
RAND ACTIV
ATION melal
ui brand val
ue, brand i
mage dan b
rand identit
y yang telah
dihasilkan. K
etentuan Ra
ncangan ya
ng dihasilka
n sebagai b
erikut: 1. Me
mbuat strat
egy creative
dan action c
reative bran
d untuk Prod
uk yang tela
h ditentukan
sesuai deng
an brand im
age dan bra
nd identity.
2. Membuat
strategy me
dia dan acti
on media u
ntuk Produk
yang telah
ditentukan s
esuai denga
n brand ima
ge dan bran
d identity. 3.
Buat imple
mentasi dar
i action crea

Agus Hermant
o, S.I.K, M.I.Kom

FISIP306 0 0.00 



Pert. Waktu
Rencana &

Realisasi
Materi

Pengajar Ruang Hadir % Absen

tive dan acti
on media d
alam bentu
k nyatanya
menjadi seb
uat implem
entasi bran
d activation.


