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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1. Kesimpulan  

Setelah dilakukan pengamatan terhadap iklan YouTube Joe Taslim X 

Fadil Jaidi: “Siapakah Brand Ambassador Head & Shoulders 

Selanjutnya?”, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa dalam proses 

representasi ini penulis dapat mengetahui simbol, pesan moral dan makna 

semiotika Peirce yang terkandung dalam iklan YouTube Joe Taslim X 

Fadhil Jaidi: Siapakah Brand Ambassador Head & Shoulders 

Selanjutnya?”. Proses representasi dapat diartikan sebagai hasil dari suatu 

proses penyeleksian yang menggaris bawahi hal-hal tertentu dan 

mengabaikan hal yang lainnya. Dalam representasi media, tanda yang akan 

digunakan untuk melakukan representasi tentang sesuatu mengalami 

proses seleksi yaitu mana yang sesuai dengan kepentingan-kepentingan 

dan pencapaian tujuan-tujuan tertentu sementara tanda-tanda lain 

diabaikan. Sehingga dalam penelitian ini, dapat ditemukannya temuan 

yang sesuai dengan fokus permasalahan yaitu sign (tanda), object (objek),  

interpretan, dan pesan moral  yang diceritakan dalam setiap scene nya. 

5.2. Saran 

1. Dalam penelitian ini, berbagai kekurangan tentu saja banyak 

ditemui, yaitu karena keterbatasan waktu dalam penelitian ini, serta 

keterbatasan penulis dalam menganalisa. Oleh karena itu penulis 

berharap bagi peneliti selanjutnya yang tertarik dalam bidang 

semiotika diharapkan dapat lebih kritis dan detail untuk menggali 

informasi-informasi dalam memilih objek penelitian agar penelitian 

di masa yang akan dating bisa lebih bervariatif. 

2. Untuk para creator iklan, hendaknya lebih memperhatikan lagi iklan-

iklan yang ingin ditampilkan, serta diharapkan agar memberikan 

tontonan iklan yang bersifat positif, bermanfaat dan berkualitas 

untuk para penontonnya. Sehingga masyarakat terhindar dari 

tayangan-tayangan yang bersifat negatif dan tidak layak ditonton. 
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3. Penelitian ini juga dapat menjadi bahan pertimbangan untuk 

penelitian selanjutnya dan menjadi bahan pembanding untuk 

penelitian yang serupa tentang analisis semiotika dalam iklan dan 

memungkinkan menghasilkan interpretasi yang berbeda. Diharapkan 

dengan banyaknya interpretasi tersebut akan menambah ilmu dan 

memperluas  wawasan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


