
  

 
 

PENGARUH IKLAN TELEVISI TERHADAP 

KEPUTUSAN PENGUNAAN APLIKASI HALODOC 

VERSI “DOKTERNYA ASLI KOK”  
(Survei di Wilayah Komplek Cakra, Limo, Depok RT/RW 

001/012) 

 
 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Syarat dalam Memperoleh Gelar 

Sarjana Strata Satu (S1) Program Studi Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Advertising  

 

 

 

 

 

Oleh: 

 

   Nama  : M. Fadilah Perdana Kusuma  

   NPM  : 2018140054 
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