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ABSTRAK 

 

Media informasi merupakan modal pengetahuan yang membantu 

seseorang untuk mengetahui dan memaknai diri lingkungannya. Metro Sport 

sebagai media penyiar berita olahraga memberikan kebutuhan pengetahuan 

bagi penonton khususnya di dunia olahraga. Namun informasi yang 

disampaikan media massa adalah realitas yang telah dikonstruksi oleh para 

pekerja media, termasuk para gatekeeper, dan telah menjadi realitas media. 

Realitas media tidaklah sama dengan realitas sesungguhnya. Tujuan dari 

penelitian ini adalah mengukur Pengaruh Terpaan Program Metro Sport di 

Metro TV, mengukur pemenuhan Kebutuhan Kognitif Penonton di Komplek 

RT 009/006 Pamulang dan mengukur Seberapa besar Pengaruh Terpaan 

Program Program Metro Sport Di Metro TV Terhadap Kebutuhan Kognitif 

Penonton di Komplek RT 009/006/006 Pamulang. Teori yang digunakan adalah 

Terpaan Media dengan dua elemen antara lain: Frekuensi dan Intensitas, serta 

Kebutuhan Kognitif. Metode Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah metode penelitian deskriptif dengan pendekatan Kuantitatif. Variabel 

independen penelitian ini adalah Program Metro Sport (X) dan variabel 

dependen penelitian ini adalah Kebutuhan kognitif penonton(Y). Hasil 

penelitian menunjukan bahwa Program Metro Sport memberikan pengaruh 

yang signifikan terhadap Kebutuhan Kognitif penonton di Komplek RT 

009/006 Pamulang. Hal ini diketahui dari uji korelasi dengan hasil sebesar 

0,654 yang artinya 65,4% cukup besar bagi Program Metro Sport untuk 

berpengaruh terhadap kebutuhan kognitif penonton. Sementara sisanya yaitu 

34,6% dipengaruhi oleh faktor lain.  
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ABSTRACT 
 

Media information is a knowledge capital that helps a person to know and 

interpret his environment. Metro Sport as a sports news broadcaster provides 

knowledge needs for viewers, especially in the world of sports. However, the 

information conveyed by the mass media is a reality that has been constructed 

by media workers, including gatekeepers, and has become a media reality. The 

reality of the media is not the same as the real reality. The purpose of this study 

was to measure the influence of exposure to the Metro Sport program on Metro 

TV, to measure the fulfillment of the cognitive needs of the audience in the RT 

009/006 Pamulang complex and to measure the influence of the exposure to the 

Metro Sport program on Metro TV on the cognitive needs of the audience in 

the RT 009/006 complex. /006 Pamulang. The theory used is Media Exposure 

with two elements, namely: Frequency and Intensity, and Cognitive Needs. The 

research method used in this study is a descriptive research method with a 

quantitative approach. The independent variable of this study is the Metro Sport 

Program (X) and the dependent variable of this study is the cognitive needs of 

the audience (Y). The results showed that the Metro Sport program had a 

significant influence on the cognitive needs of the audience in the RT 009/006 

Pamulang Complex. This is known from the correlation test with a result of 

0.654 which means that 65.4% is large enough for the Metro Sport Program to 

affect the cognitive needs of the audience. While the remaining 34.6% is 

influenced by other factors. 
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