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Lain-lain

96% Pengguna Internet di Indonesia Pernah Menggunakan E-Commerce
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2019/12/03/96-pengquna-internet-di-
indonesia-pernah-qunakan-e-commerce

10 E-Commerce Dengan Pengunjung Terbesar
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2019/10/22/nilah-10-e-commerce-
dengan-pengunjung-terbesar

Data Digital 2019
https://datareportal.com/reports/digital-2019-indonesia

Transaksi E-Commerce Indonesia Terbesar di Asia Tenggara
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2019/10/10/nilai-transaksi-digital-
perdagangan-elektronik-indonesia-terbesar-di-asia-tenggara

Peta 10 E-Commerce Indonesia
https://iprice.co.id/insights/mapofecommerce/
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