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ABSTRAK
Pilkada Serentak 2017 berlangsung di 101 wilayah, tetapi

Pilkada DKI Jakarta menjadi perhatian utama masyarakat. Pilkada DKI
Jakarta 2017 berdaya tarik (magnitude) tertinggi media massa. Pertama,
karena berlangsung di ibukota negara, pusat pemerintahan, dan pusat
ekonomi politik. Kedua, Pilkada DKI Jakarta 2017 diikuti calon
petahana, Basuki Tjahaja Purnama alias Ahok, seorang etnik Tionghoa,
tersangka kasus penistaan agama, yang memancing gelombang
unjukrasa besar yang dikenal dengan “Aksi Bela Islam 212”. Hari
pencoblosan putaran pertama Pilkada DKI Jakarta 2017, menjadi
konten utama berita politik di Metrotv, melalui program Live Event
Mencari Negarawan tagline Mengawal Pilkada Serentak 2017.
Metrotv memanfaatkan program berita politik ini untuk meningkatkan
performa bisnisnya, sekaligus membantu memenangkan Ahok sebagai
Gubernur DKI Jakarta. Peneliti mengajukan rumusan masalah
Bagaimana diskursus ideologi berperan dalam Hierarki Pengaruh Isi
Media pada konten Live Event Mencari Negarawan tagline
Mengawal Pilkada Serentak 2017 Metrotv? Adapun subrumusan
masalah adalah Bagaimana seluruh Level pada Hierarki Pengaruh Isi
Media, yang meliputi Level Individual, Level Rutinitas Media, Level
Organisasional, Level Ekstramedia dan Level Ideologi mempengaruhi
Live EventMencari Negarawan taglineMengawal Pilkada Serentak
2017? Teori yang digunakan adalah Teori Hirarki Pengaruh Isi Media
oleh Pamela J.Shoemaker dan Stephen D.Reese.Teori Hirarki Pengaruh
Isi Media menekankan tentang bagaimana konten media dipengaruhi
oleh pihak internal dan eksternal melalui berbagai Level, Individual,
Organisasional, Rutinitas Media, Ekstramedia dan Level Ideologi.
Keseluruhan Level itu beroperasi pada bauran elemen konten program
yang menggambarkan praktik ideologi media di Metrotv. Penelitian ini
menyimpulkan bahwa program Live Event Mencari Negarawan
tagline Mengawal Pilkada Serentak 2017 di Metrotv, diwarnai
sejumlah gejala akibat pengaruh individu para jurnalis, rutinitas kerja,
organisasi internal, pihak eksternal dan terutama pengaruh ideologi
nasionalis Surya Paloh, Partai Nasdem dan ideologi Metrotv sendiri.
Melalui program berita politik itu juga positioning Metrotv dan meraih
pendapatan (revenue) besar, sekaligus berlangsungnya Pilkada DKI
Jakarta 2017 yang aman, lancer dan lolosnya Paslon nomor 2 Ahok-
Djarot yang dicalonkan Partai Nasdem ke putaran dua Pilkada DKI
Jakarta 2017.

Kata Kunci: Pilkada DKI Jakarta, Metrotv, Ideologi Media,
Hirarki Pengaruh Isi Media.



ABSTRACT

The 2017 Simultaneous Regional Election (Pilkada Serentak) took
place in 101 regions. However, Pilkada DKI Jakarta became the main
concern of the community. Pilkada DKI Jakarta 2017 has the highest
magnitude for the mass media. First, it is because it took place in the state
capital, the center of government, and the center of political economy.
Secondly, Pilkada DKI Jakarta 2017 was followed by incumbent candidates,
Basuki Tjahaja Purnama also known as Ahok, a Chinese ethnic, suspect of a
blasphemy case, which provoked a large wave of demonstrations known as
“Aksi Bela Islam 212” (the action to defend Islam). The voting day of the
first round of Pilkada DKI Jakarta 2017 became the main content of
political news in Metro TV through the Live Event program Mencari
Negarawan tagline Mengawal Pilkada Serentak 2017. Metro TV used this
political news program to improve its business performance, while helping
to win Ahok as the Governor in Jakarta. The researcher proposes the
formulation of the problem as follows: How do ideological discourses play a
role in the Influence Hierarchy of Media Contents in the content of Live
Event content Mencari Negarawan tagline Mengawal Pilkada Serentak
2017 at Metro TV? The sub formulation of the problem is how does all level
in the Hierarchy of Influence of Media Content, which includes Individual
Level, Media Routine Level, Organizational Level, Extramedia Level and
Ideological Levels affect the Live Event content Mencari Negarawan
tagline Mengawal Pilkada Serentak 2017? The theory used is the Hierarchy
Theory of the Influence of Media Content by Pamela J. Shoemaker and
Stephen D. Reese. The Hierarchy of the Media Contents emphasizes how
media content is influenced by internal and external parties through various
levels, individual, organizational, media routines, extramedia and
ideological level. All levels operate in a mix of program content elements
that illustrate the practice of media ideology in Metro TV. This study
concludes that the Live Event content Mencari Negarawan tagline
Mengawal Pilkada Serentak 2017 at Metro TV was marked by a number of
symptoms due to the individual influence of the journalists, work routines,
internal organizations, external parties and especially the influence of Surya
Paloh’s nationalist ideology, Nasdem Party and Metro TV’s own ideology.
Through the political news program, the positioning of Metro TV was also
increased, and achieved huge revenue, and at the same time the Pilkada DKI
Jakarta 2017 was held safely, smoothly and passed the number 2 candidate
list was Ahok-Djarot, which was nominated by Nasdem Party to the second
round of the Pilkada DKI Jakarta 2017.
Keywords: Pilkada DKI Jakarta, Metro TV, Media Ideology, Influence
Hierarchy of Media Contents.
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Tahun 2017 merupakan tahun yang sulit bagi bisnis

televisi swasta di Indonesia. Hampir semua stasiun televisi swasta

mengalami penurunan pendapatan (revenue) yang bersumber dari

iklan. Data dari advertise expenditure (adex) tahun 2017 hingga

bulan Juli, telah terjadi penurunan pertumbuhan adex sebesar

14,9 % dibanding tahun 2016.1 Tak terkecuali yang dialami

Metrotv. Tetapi khusus di bulan Februari 2017, Metrotv

memperoleh pendapatan di atas target bulanan. Pada bulan

Februari 2017 Metrotv memperoleh pendapatan sekitar Rp.74

miliar, sedangkan target pendapatan bulan Februari 2017 adalah

Rp.70 miliar. Pencapaian itu terutama ditopang oleh perolehan

pendapatan dari program Live Event Mencari Negarawan

tagline Mengawal Pilkada Serentak 2017 pada hari pemungutan

suara tanggal 15 Februari 2017, sekitar Rp15 miliar. Sedangkan

target harian pendapatan Metrotv pada bulan Februari 2017

adalah Rp2,5 miliar saja.2

1AGB Nielsen. “Advertising Expenditure 2016-2017”. (Jakarta: 2017)
2 ScreenshotWawancara Investigasi melalui Whatsapp dengan

Sumber Internal Metrotv, Maret 2017., hlm.1,2,3
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