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ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) Iklan Shopee Di Televisi Versi 

4.4 Ramadhan Sale Terhadap Keputusan Pembelian, (2) Iklan Terhadap 

Keputusan Pembelian, serta (3) Shopee 4.4 Ramadhan Sale memiliki 

pengaruh iklan terhadap keputusan pembelian pada warga De Paris 

Residences RT.04 RW.05. pengambilan sample menggunakan teknik random 

sampling. Teori yang digunakan adalah teori AIDCA dan Keputusan 

Pembelian. Data penelitian diperoleh dengan membagikan kuesioner tentang 

iklan shopee 4.4 ramadhan sale kepada 70 orang respoonden. Teknik analisis 

data pada penelitian ini adalah analisis regresi linier sederhana, uji kofiensi 

korelasi, uji hipotesis, uji validitas dan uji reliabilitas dengan menggunakan 

aplikasi IBM SPSS. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa (1) Iklan 

memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian (2) iklan televisi 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (3) Iklan shopee 4.4 

ramadhan sale memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian. 
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