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Hai, Assalamualaikum

Saya Ichlasih Amalia atau biasa
dipanggil Amel, Mahasiswi Fakultas
limu Sosial dan Ilimu Politik,
Universitas Muhammadiyah Jakarta.
Saat ini saya sedang melakukan
penelitian untuk tugas akhir, yang
berjudul "pengaruh Penggunaan
Twice Sebagai Brand Ambassador
Terhadap Brand Image Scarlett
Whitening".

Apabila Anda pengikut instagram
@scarlett_whitening, mohon
bantuanya untuk menjadi responden
dalam penelitian saya.

Link: https://bit.ly/skripsichish
Mohon ketersediannya untuk mengisi
kuesioner ini, 1 responden sangat
berarti bagi saya

Terdapat reward saldo E-Wallet untuk
2 responden yang dipilih secara acak

Atas perhatian, waktu, serta
kesediaan mengisi kuesioner, saya
ucapkan terimakasih. Semoga
kebaikan kalian dibalas oleh Allah
SWT. Aamiin@ |,
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Hai, Assalamualaikum

Saya Ichlasih Amalia atau biasa
dipanggil Amel, Mahasiswi Fakultas
limu Sosial dan Ilimu Politik,
Universitas Muhammadiyah Jakarta.
Saat ini saya sedang melakukan
penelitian untuk tugas akhir, yang
berjudul "pengaruh Penggunaan
Twice Sebagai Brand Ambassador
Terhadap Brand Image Scarlett
Whitening"”.

Apabila Anda pengikut instagram
@scarlett_whitening, mohon
bantuanya untuk menjadi responden
dalam penelitian saya.

Link: https://bit.ly/skripsichlsh
Mohon ketersediannya untuk mengisi
kuesioner ini, 1 responden sangat
berarti bagi sayas

Terdapat reward saldo E-Wallet untuk
2 responden yang dipilih secara acak

Atas perhatian, waktu, serta
kesediaan mengisi kuesioner, saya
ucapkan terimakasih. Semoga
kebaikan kalian dibalas oleh Allah
SWT. Aamiin@ _,
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Hai, Assalamualaikum

Saya Ichlasih Amalia atau biasa
dipanggil Amel, Mahasiswi Fakultas
llmu Sosial dan llmu Politik,
Universitas Muhammadiyah Jakarta.
Saat ini saya sedang melakukan
penelitian untuk tugas akhir, yang
berjudul "pengaruh Penggunaan
Twice Sebagai Brand Ambassador
Terhadap Brand Image Scarlett
Whitening”.

Apabila Anda pengikut instagram
@scarlett_whitening, mohon
bantuanya untuk menjadi responden
dalam penelitian saya.

Link: https://bit.ly/skripsichlsh

Mohon ketersediannya untuk mengisi
kuesioner ini, 1 responden sangat
berarti bagi saya(

Terdapat reward saldo E-Wallet untuk
2 responden yang dipilih secara acak

Atas perhatian, waktu, serta
kesediaan mengisi kuesioner, saya
ucapkan terimakasih. Semoga
kebaikan kalian dibalas oleh Allah
SWT. Aamiin@

@ Kirim pesan... @ @ e
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